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内容概要

　　本书构画出了市场的深刻变革，它要求我们转向一个完全不同的营销模式。
并将营销与市场重新联系起来，并深入简述了在网络时代，特别是对微观的市场、媒体和营销手法等
内容。
营销主要是通过广播电视报纸等广告手段进推销。
本书将告诉你：进入了网络时代，营销将通过什么手段来进行推销！
　　在网络时代，大众营销模式已经过时了，取而代之的是更为微观的市场、媒体和营销手法。
在这个新的时代下，新的媒体和新的交流方式会催生出新的文化和时代精神。
这种时代精神与工业社会的千篇一律的、无个性的方式是不同的，它所注重的是个体的主观内心感受
。
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作者简介

　　克里斯托弗·洛克，2001年《金融时报》“50位顶尖商业思想者”之一，曾在富士通，理光
，MCI和IBM等公司工作。
他在《福布斯》《哈佛商业评论》等杂志上发表过多篇文章，著有《市场就是谈话》等书。
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