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前言

现代设计是一门新兴的、自成体系的学科，是20世纪工业和商品经济高度发展中，科学、经济和艺术
结合的产物，是工业社会与现代生活的产物，是人类社会进入现代社会的标志。
随着社会对设计的需求不断增长，艺术院系如雨后春笋般遍布全国各地。
《图形创意设计》作为高校设计专业的一门重要的专业基础课，它研究图形语言，为艺术设计、工业
设计、建筑设计、服装设计等专业提供一个创意联想、发散思维的思考和表现方法。
随着信息时代的到来，由于图形具有直观、感性、新颖的特点，表现出了比文字更强大的吸引力。
图形成为了设计作品备受关注的视觉中心。
优秀的设计作品都以自己独特的图形语言准确又清晰地传达设计主题，其中蕴含着设计者心灵世界和
精神向往的全部情感。
该课程主要是培养学生的思维模式、设计表现能力以及从不同的角度去观察、理解和表现主题内容的
能力，为今后的专业课程学习及设计创作奠定基础。
本书根据21世纪艺术设计教育的发展趋势及就业趋势、课程设置等实际，确定了本教材的总体框架结
构。
在分析了目前成熟的同类教材的基础上，扬长避短，以该课程必须掌握的基本知识、基本技能为写作
核心，结合设计教学和实践的探索与思考，力求向读者介绍当代设计领域的新思维、新观念、新技巧
和新作品，以期帮助读者开阔视野，把握未来设计的发展趋势。
从图形创意设计的流程出发将本书划分成六大部分，分别是：初识图形、感受创意、解读思维、表现
魅力、拓展应用，第六部分是针对理论知识提供的训练课题，所有的作品都是出自编者学生的作业，
为更多的老师和学生提供参考。
本书将目前国内外最新的图形的设计图例和学生作品相结合，既阐述了图形训练入门各阶段的步骤、
练习进程，并针对学生作品进行讲评分析。
同时本书还精心收录了招贴、包装、书籍、商业广告等多领域中的优秀新锐图形作品，大量图例均具
有较高的艺术价值，并加以说明分析，文字简练、信息量大，参考性强。
参与本书编写的人员有：郑州航空工业管理学院葛露；郑州航空工业管理学院王沛；河南财经政法大
学程伟；成都理工大学聂鑫鑫；沈阳工业大学侯芳芳；鲁迅美术学院杨莉。
本书编写过程中，引用了部分图例，参考了部分文献资料，在此深表谢忱。
由于时间仓促，加之编者水平有限，书中尚有许多不足，敬请读者和专家指正。
编者2012年10月
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内容概要

　　本书在单元课时安排和教学方法上，主要针对艺术设计专业院校学生的素质与能力培养的特点。
图形创意设计不是机械理解或盲目模仿，而是强调在图形设计中对图形创意灵活应用及理念创新的问
题，特别是强调培养学生的设计思维和观察能力。
所以在教学当中就必须让学习者充分认识到图形的力量与意义。

　　本书共分为六章：第一章到第五章从图形创意设计的流程出发，讲述了图形创意设计相关的基本
理论和创意方法。
第六章针对学生训练中缺少思维训练的状况，列出了一些有代表性的思维训练课题，展现了丰富的学
生作品案例，具有较强的启发性和参考性。
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编辑推荐

葛露主编的这本《图形创意设计》根据21世纪艺术设计教育的发展趋势及就业趋势、课程设置等实际
，确定了本教材的总体框架结构。
在分析了目前成熟的同类教材的基础上，扬长避短，以该课程必须掌握的基本知识、基本技能为写作
核心，结合设计教学和实践的探索与思考，力求向读者介绍当代设计领域的新思维、新观念、新技巧
和新作品，以期帮助读者开阔视野，把握未来设计的发展趋势。
    从图形创意设计的流程出发将本书划分成六大部分，分别是：初识图形、感受创意、解读思维、表
现魅力、拓展应用，第六部分是针对理论知识提供的训练课题，所有的作品都是出自编者学生的作业
，为更多的老师和学生提供参考。
本书将目前国内外最新的图形的设计图例和学生作品相结合，既阐述了图形训练入门各阶段的步骤、
练习进程，并针对学生作品进行讲评分析。
同时本书还精心收录了招贴、包装、书籍、商业广告等多领域中的优秀新锐图形作品，大量图例均具
有较高的艺术价值，并加以说明分析，文字简练、信息量大，参考性强。
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