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前言

在危机四伏的当下，社会的行行业业在不断发展，人们在感受世界变革的同时，也体验着广告设计带
给我们的物质与精神财富。
在这个纷繁复杂的时代、个性张扬的时代、思潮泛涌的时代，广告设计已成为极富前瞻性、挑战性、
机遇性的事业。
人们也渐渐地明白，广告设计的本质，不再仅仅是推销商品，更是寻求物性商品与人性情感之间的关
联点，以及物性商品本身的文化潜在性，通过创意设计者的设计表现，赋予物性商品以文化品格，从
而诱导消费者潜在的文化需求。
中国的广告设计应该具有民族性和本土文化的特性，这是中国设计立足世界、走向世界的根本。
我们有理由相信全球金融危机背景下的中国设计文化应该具有更强的生命力和创造力。
作者多年的设计教学和实践，涉及广告设计的方方面面，积淀了一些经验。
本书的主要特点是内容新颖、现代感强。
在简单回顾广告设计的发展历史之后，用简洁的语言讲解广告设计的构思方式、原则、视觉传达要素
和创意策略，配以经典案例，结合当代广告传播文化和传播理念，从而启发新的设计思维与设计方法
。
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内容概要

本书在简单回顾广告设计的发展历史之后，用简结的语言讲解广告设计的构思方式、原则、视觉传达
要素和创意策略，配以经典案例，结合当代广告传播文化和传播理念，从而启发新的设计思维与设计
方法。
    本书可用作高等学校、高职高专工业设计、艺术设计专业教学用书，也可供设计人员参考。
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章节摘录

插图：广告就是广而告之。
为了更加清楚地认识广告的发展，我们有必要对其追根溯源，探求其流脉。
几千年前，世界上的文明古国埃及、印度、希腊、罗马和中国，最先由原始社会发展到奴隶制社会、
最早出现商品生产与商品交换，人们采用不同的方式以物易物。
作为传播信息的一种手段，“广告语言”也应运而生。
自从人类有了商品与商品之间的交换，就有了买家和卖家，有了市场，便产生了广告活动。
其目的主要是为了传播商品信息，招揽顾客、沟通生产与消费之间的关系，以便使供求关系达到一定
的平衡。
在中国，原始社会时期人们以渔猎为生，过着自给自足的小农生活，不需要交易，当然就没有广告。
成书于战国时期的《易·系辞下》有这样的文字：“神农氏制，列廛于国，目中为市，致天下之民，
聚天下之货，交易而退，各得其所。
”这就是说，在传说中的神农时代即已产生物与物的交换。
为了促成交换贸易的顺利发展，便需要传播商品信息，这样就出现了最早的广告了。
传说四五千年以前的黄帝时代，社会有了劳动分工，剩余物品增加，交易逐渐繁荣，出现了货币这种
产品交易的媒介。
到尧、舜、大禹时代，氏族部落、部落联盟逐渐拥有私有财物，社会上出现贫富不均，形成了不同的
阶级和阶层，行商的阶层也出现了，行商者不务农垦，不事工艺，以贸易为业，从中牟利，为此招揽
顾客的必要性就更强。
随着社会文明的不断进步，社会科技的不断发展，广告逐渐开始出现。
据传，在夏、商、周时代，已经有了商贾之分了，即行为商，坐为贾。
为了做成买卖，商贾要想出各种各样的办法来招徕消费者，但是，由于二者的经营方式的不同，传播
商品信息的方式也不一样。
于是，产生了多种不同的广告形式。
（1）实物广告实物广告是交换推销商品的一种最原始的广告形式之一。
这种广告形式在古代的埃及、巴比伦、印度、希腊、罗马和中国等国家，都是比较普遍被使用的。
《诗经·氓》中记载：“氓之蚩蚩，抱布贸丝”。
据余冠英《诗经选译》中译为“抱着布来换丝”。
即有一个满脸堆笑的汉子，抱着布采与我交换丝。
这里的“布”是交换媒介，就是一种实物广告。
（2）口头广告口头广告是我国最早出现的广告之一，它是适应物物交换需要的一种手段。
当时人们牵着羊或赶着牛到一个集市去进行交换的时候，首先是要让人们知道他有什么东西可以与其
他人进行交换，而且他还要告诉别人他要换回什么东西，当然就离不开大声喊。
屈原在《楚辞·离骚》中记载：“吕望之鼓刀兮，遭周文而得举”。
并在《楚辞·天问》中提到：“师望在肆，⋯⋯鼓刀扬声。
”师望，就是吕望，即姜太公，他在未被周文王起用之前，曾在朝歌这个地方当屠宰之人。
姜太公鼓刀扬声，高声叫卖，一，是为了招揽生意；二，却是为了毛遂自荐，太公钓鱼，愿者上钩。
可见，姜太公是叫卖广告的好手了。
以后的各种各样的敲打、吹击之乐实际上是口头广告的延续，并演变成了音响广告。
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编辑推荐

《广告设计(第2版)》：高等学校教材
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