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前言

　　现代展示是一个有着丰富内容，涉及广泛领域并随着时代发展而不断充实其内涵的行业。
展示设计是指将特定的物品按特定的主题和目的加以摆设和演示的设计。
展示的设计是一个以室内设计学科为主，涉及其他多种相关学科的设计领域。
在设计方法和设计程序上，展示设计具有环境艺术学科相关的领域的特点，如家具设计、公共空间设
计、景观设计及视觉传达设计等，同时又兼有自身的专业特征。
展示设计是跨越多学科，涉及多领域，立足于策划和传播的设计。
相对于其他设计门类来说，它具有更强的市场操作性，更注重传播双方的交互性，更关注科学技术和
传播媒介的新陈代谢。
　　随着我国2008年奥运会的成功举办和2010年世界博览会的规划及场馆建设，我国展示行业的发展
处于与国际接轨的关键时刻。
目前我国从事展示设计的人员很多，但是专业设计人才的整体素质有待提高，展示设计的理念、方法
、手段等也有待更新。
本书以国内外展示最新的信息和观念为基础，创造性地引入专业理论知识和图片资料，从人本主义的
角度系统地探讨了如何做好展示设计、有效传达信息的问题。
　　本书在分析了展示设计要素的基础上，从坚持系统与整体的设计观出发，对现代展示设计理论作
出了系统的研究，总结和概括了一整套展示设计理论，明确了展示设计的整体性和系统性设计观，使
设计师可以初步掌握现代展示设计方法，并且为日趋成熟的展示活动的实施提供了专业化的理论和技
术指导。
通过深入研究展示设计在实践中的运用类型，分析了国内外优秀展示活动空间的代表性设计案例，寻
求设计理论与具体实施的结合方法，使现代展示设计理论能够更加有效地实施到现实应用当中，为现
代展示活动和展厅的设计与实施朝着更加科学、合理、人性化的发展指明了方向。
　　本教材在编写过程中汇聚了多位老师的劳动成果。
其中，洛阳理工学院的刘华东主要负责全书的前期策划，具体编写了第一章、第六章和第七章；洛阳
理工学院的郭红玲主要负责全书的中期和后期的统筹工作，具体编写了第四章；辽宁经济职业技术学
院的史树秋编写了第二章；洛阳理工学院张樱樱编写了第三章；濮阳职业技术学院谢启伟编写了第五
章。
　　本书参考了相关专业书籍，也引用了一些专家和学者研究的成果，在此谨向这些专家和文献作者
致以诚挚的谢意。
因于编写时间仓促，加之水平有限，书中欠妥之处在所难免，敬请广大专家、学者和同行斧正。
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内容概要

本书分七章，以展示设计活动内容为主线，系统而全面地阐述了展示设计的表达方法和操作程序，内
容包括展示设计概论、展示设计与相关科学、展示设计的基本原理、展示单项设计、展示分类设计、
展示设计案例分析与欣赏等。
本书由综述到分述，从理论到实践，在叙述上尽量做到通俗易懂。
为了便于学生理解，本书引用了大量的实例分析和精美的图片赏析，以拓展学生进行具体展示设计的
思路。
     本书可作为本科院校、高职高专院校艺术设计专业教材，也可供中等职业学校艺术设计专业学生及
其他有关专业设计人员使用。
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章节摘录

　　展示设计是以“展示具”为标的物的设计，更广泛地说，是以说明、展示具、灯光为间接的标的
物，来烘托出“展示物”这个主角的一种设计。
换句话说，展示设计的标的物具有一配角的性格。
展示设计从范围上可以大到博览会场、博物馆、美术馆，中到商场、卖场、临时庆典会场，小到橱窗
及展示柜台（样品柜），不过都以具说服力的展示为主要概念。
就展示设计所处理的内容而言，主要有展示物的规划、展示主题的发展、展示具、灯光、说明、标指
示及附属空间（如大型展示空间就该包括典藏、消毒、厕所、茶水、休息等空间）。
　　从某个角度看，展示设计是新兴行业，以往较大规模与较固定性的展示设计即归属于建筑设计，
较小规模的展示设计就归属于室内设计，较临时性的展示设计就归属于美术工艺或室内设计。
那么，是什么因素让从大到博览会场、博物馆、美术馆，中到商场、卖场、临时庆典会场，小到橱窗
及展示柜台（样品柜）都会重新以展示设计这样的行业来理解呢？
这是由于第一方面，是前述的以展示为主要概念；第二方面，短时间的博览会或工商展览会，在19世
纪末20世纪初兴起；第三方面，可能是二次大战后，卖场或商场的大规模化与精致化、专业化等所致
。
　　所以，展示设计的展示内容规划，展示主题的发展往往就定位成告知性、贩卖性、庆典性、游艺
娱乐性、教育性等。
展示设计所需要的能力有：推销物品或理念的调查与企划的能力、立体造型（审美、建材与构造）的
能力、灯光与临时机电设备的知识、吸引人群安排人潮动线的能力等。
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