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内容概要

《电子商务网站规划(电子商务专业高等职业教育理实一体化规划教材
)》由徐慧剑主编，本书以“基于工作过程”的课改思想为指导，完全按照工学结合、能力本位、校企
合作的要求构建教材体系，彻底改变传统教材按照理论体系构建教材内容的方法，以“项目导向、任
务驱动、学做合一
”的编写思路，按照工作过程和认知规律的设置，有效地将能力目标和知识目标分散到各项目中去。
全书以具体网站建设项目策划为原型，以项目的需求分析、服务器环境搭建、LOGO设计、栏目策划
、内容设计、财务预算、网站推广为主线，包括认识电子商务网站、电子商务网站需求分析、电子商
务网站运营平台架构、电子商务网站的运行环境配置、电子商务网站的栏目规划、电子商务网站的内
容设计、电子商务网站推广策划、电子商务网站规划方案的制定8个项目。
通过对各项目的学习，可以帮助读者快速、全面地掌握所学知识，将知识应用于实际操作中。

《电子商务网站规划(电子商务专业高等职业教育理实一体化规划教材
)》内容丰富、结构清晰，具有较强的可操作性和实用性。
既可作为高职高专院校的电子商务、计算机应用、信息管理等专业学生的教学用书，也可作为网站建
设与策划爱好者自学的参考书和其他培训用书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务网站规划>>

书籍目录

项目一  认识电子商务网站
    任务1  电子商务网站调查分析
    任务2  电子商务网站构成分析
    习题
项目二  电子商务网站总体规划
    任务1  网站建设前的市场分析
    任务2  调查与分析电子商务网站需求
    任务3  选择合适的电子商务模式
    任务4  设计与注册域名
    习题
项目三  电子商务网站运营平台架构
    任务1  网站设备的配置
    任务2  Windows Setver 2003操作系统的安装
    任务3  网络的组建
    习题
项目四  电子商务网站的运行环境配置
    任务1  网站Web服务器软件的选择和安装
    任务2  Web站点的创建和管理
    任务3  Web虚拟目录的创建和管理
    任务4  FTP站点的创建和管理
    习题
项目五  电子商务网站的栏目规划
    任务1  电子商务网站调查分析
    任务2  设计网站拓扑图
    任务3  绘制网站的结构图
    习题
项目六  电子商务网站的内容设计
    任务1  设计网站LOGO
    任务2  网站导航设计
    任务3  设计网站页面效果图
    习题
项目七  电子商务网站推广策划
    任务1  分析电子商务网站常用推广方式
    任务2  撰写电子商务网站推广计划
    习题
项目八  电子商务网站规划方案的制定
    任务1  撰写电子商务网站建设规划书
    任务2  起草电子商务网站建设合同书
    任务3  规划项目周期、流程及人员配置
    习题
参考文献

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务网站规划>>

章节摘录

版权页：   插图：   企业要在激烈的市场竞争中取胜，必须有正确的市场营销决策，而决策的前提是科
学的市场预测，科学的市场预测的基础是市场调研分析。
市场调研分析就是运用科学的方法，有目的、有计划、有系统地收集、整理和分析有关市场营销方面
的信息，形成市场调研分析报告，为市场预测提供资料，为企业经营制订计划和决策提供依据。
一般的市场调查分析的内容如下： （1）市场环境调查。
市场的地理位置、人口、购买力和消费倾向的情况与变化及其对市场经营的影响；各种产品的产供销
形式和组织，商品的运输线路、商品储存的摆放及其对市场经营的影响；市场内同类产品的竞争力、
方法和竞争情况，各种绩效组织的能力和作用及其对企业经营的影响。
 （2）市场需求调查。
市场需求的满足情况，潜在需求情况及基本企业的市场占有情况；本地市场需求量，最大需求限度，
替代商品情况，本地市场特点及新市场开拓的可能性；城乡市场需求变化的规律，市场商品的季节性
变动规律。
另外，还包括政治环境、经济环境和文化环境。
 （3）消费者和消费行为调查。
不同时间、不同收入水平、不同文化阶层、不同家庭结构的消费者的购买习惯与特点；不同年龄、不
同相关团体的消费者的购买动机与购买习惯及其相互影响的情况和各自占本地市场的比例；消费者爱
好的变化以及影响其消费心理变化的各种因素的作用程度与方向；国家政策、地区习惯、外来文化等
对消费心理的影响及变化趋势。
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编辑推荐
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