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内容概要

　　《视觉营销——打造网店吸引力》从视觉营销的层面来介绍店铺装修，主要内容包括：云设计概
述、了解你的店铺、淘宝店铺格局、网店用户体验优化、网店皮肤设计、数据的魅力、店铺诊断、云
设计应用实战。

　　《视觉营销——打造网店吸引力》适合新手卖家、小规模团队、公司性质网店、网络品牌旗舰店
店长，以及所有对电商事业感兴趣的读者阅读和学习。

　　希望本书可以为辛苦的电商人，找到成功的捷径。
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作者简介

九儿，名安霆，1981年生，因自幼喜爱绘画，一直自修绘画及设计相关课程，2005年开始从事淘宝网
店设计。
2008年创立九儿设计品牌。
2010年九儿设计提出“云设计”理念，使电子商务设计上升到视觉营销高度。
现为同创未来电子商务（北京）有限公司创意总监。
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章节摘录

版权页：插图：1.1 什么是“云设计”一个网店，漂亮的页面设计好比人姣好的外表、无瑕的肌肤，良
好的格局架构好比人完整结实的骨骼，畅通便捷的购物引导路径好比人健康的血管和神经，优秀的产
品则好比人正常工作的各个脏器，如图1-1所示，而融洽的人际关系又代表着店铺与买家之间的稳定客
户黏性。
基于此，诞生了“云设计”理念，就如同人一样，想要拥有漂亮的外表，便必不可少稳定的内在。
作为网店的前台页面设计，“云设计”会将格局、用户体验、产品客户黏性做最佳的视觉整合，使漂
亮的外表具有强大的功能。
“云设计”是电子商务平台设计理念的最新体现，它融合了数据分析、用户体验流程、浏览习惯、购
买心理、消费观念等营销手段和概念，通过网状的数万家网店使用效果数据对比，获取具有典型特点
的淘宝页面设计，陈列设计最新信息，推送到UED设计中心进行分析，再把最具前端的解决方案应用
于每个客户端。
未来的设计不会仅仅停留在页面的美观上。
来自电子商务发展过程中的数据与用户体验，将慢慢融入网店的界面设计中。
云设计应用后，店铺页面不再仅仅依靠单纯的美观设计来吸引眼球，而会依靠设计背后涵盖的庞大数
据分析支持、网络前端用户体验流程、用户浏览习惯、购买心理分析等，最终通过视觉冲击进行信息
传达，为用户营造便捷的购物通道，最大化店铺利益。
参与者越多，“云设计”理念运用越广，后台数据越丰富，数据分析也越精准，而所呈现的各行业信
息及特点就会越凸显，具体对于每一位参与者来说，对自主行业整体趋势及客户群行为习惯也会越了
解，战略思路也就越清晰，对于整个淘宝店铺而言，所期待的获取利益的手段也就越到位。
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编辑推荐

《视觉营销:打造网店吸引力(全彩)》特色：网店装修设计专家精心写作，内容精辟，语言通俗易懂，
光盘超值，升级开店装备，书后赠送培训代金券和模板优惠券。
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