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内容概要

　　《中国电子商务年鉴（2010）》记录了2009年中国电子商务发展的进程，可以为读者全面了解近
年来中国电子商务应用情况提供帮助；可以为行业管理和企业经营决策提供参考，在科研教育人员、
企业与政府之间架起了一座桥梁。
 本年鉴由概况篇、环境篇、市场篇、行业／企业应用篇、地区电子商务篇、协会工作篇、国际篇组成
。
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章节摘录

版权页：   插图：   第1章 专文 1．1 电子商务想逆势而上需解决三个问题 全国人大常委会副委员长 成
思危 各位嘉宾，各位朋友，女士们，先生们，大家上午好！
很高兴今天来参加这个会，我想今天第一讲讲今天的经济形势，第二个是当前经济形势下电子商务如
何逆势而上，更好地发展。
 大家知道，由美国次贷危机触发的全球金融危机的演化的过程，是从战略危机到流动性危机，然后到
信用危机，发生信用危机以后，受冲击的就不仅仅是虚拟经济，而是实体经济受到了很大的冲击。
为什么呢？
因为发生信用危机以后，就出现了三个现象。
第一个现象就是银行惜贷，银行不敢贷款，怕贷出去收不回来。
第二个现象是投资者惜购，投资者怕投资出去了，收不回来。
所以尽管美国股市下跌，有的上市公司股价已经低于每股的净资产值，按道理说买这种股票十拿九稳
，但是就怕背后有虚假信心。
 第三个现象是消费者惜购，经济危机发生以后，消费者对经济前景不看好，所以在这种情况下，消费
者能不买的东西就不买。
 由于实体经济的发展是靠银行贷款，靠投资，靠消费来拉动的，如果这三者都受到影响，实体经济肯
定会大大下滑。
所以2009年根据预测，全世界的经济增长率可能就是在0％～1％，发达国家全是负值，发展中国家大
概是4．5％。
这是今年的国际经济形势，是很严峻的。
中国相对来说稍微好一点。
因为第一是金融系统受到的冲击没有像国外发达国家这么大，这里有几点原因。
第一点原因是我们中国的金融系统都是政府在背后支持的，老百姓对我们政府，对我们的金融系统还
是有信心的，因为他们知道银行不会垮，所以不会产生国外样的银行挤兑、抛售的情况。
第二个原因是银行不缺流动性，银行存款总额52万亿元，外汇储备将近2万亿美元。
国外的救市是向银行注资，我们是希望银行加速往外放贷，所以不缺流动性，这是第二个原因。
第三个原因是我国金融性不够发达，没有投资银行，没有金融衍生产品，没有评级机构，所以没有造
成国外的现象。
所以，相对来说，我们受到的冲击比较小，流动资产也比较少。
 所谓杠杆率，简单来说，就是一块钱的本钱能做多少钱的生意，假如杠杆率是40％的话，有2．5万元
的本钱做100万元的生意，其他的钱都是借款，如果收益率高于借款利率的1％，那就赚大钱了，因
为97．5万元可以产生很多的利息。
所以杠杆率高，从一方面来说表现为金融效益高；另一方面，杠杆率高，同时也表现为风险大。
因为大家知道，如果回报率低于银行借款利率1个百分点，那2．5万元的本钱连还本都不够。
所以，遇到这种情况，只有两个办法：一个是借新债还老债；另一个就是出卖资产，变现资产。
但是，当你的信誉被破坏以后，新的债主找不到，人家不愿意借给你，要想变卖你的资产，你的信誉
降低了，资产价格也大大降低了，所以也卖不出多少钱。
这个时候就遇到了信用危机。
但是我国由于金融不发达，所以杠杆率低，效率低，同时风险也低。
国外商业银行一般的杠杆率是8％～12％，投资银行的杠杆率是20％～40％，房地美、房利美是因为有
政界的支持，杠杆率最高时达到了62．5％，所以22万亿美元的自有资金，能发行5．1万亿美元的债券
，我们没有这些问题。
最后一个原因就是金融监管系统还是比较谨慎的，所以遇到金融危机以后，我们有些事情就暂时缓了
一下，比如创业板的退出、IPO、融资融券、股指期货等，所以金融系统受到的冲击不大。
但是中国的实体经济受到的冲击是比较大的。
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编辑推荐

《中国电子商务年鉴(2010)》是记载我国电子商务发展的重大事件、重要文件、各行业、地区、企业
电子商务的主要进展的编年史册和资料性工具书，其宗旨是贯彻和落实《中华人民共和国电子签名法
》、《国务院办公厅关于加快电子商务发展的若干意见》和《电子商务发展“十一五”规划》，充分
体现国家发展电子商务的战略意图，全面、系统、准确地反映中国电子商务理念、法规、技术、标准
、各行业、企业应用方面新的重大进展，总结电子商务的经验教训，探索电子商务未来的发展方向。
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