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内容概要

　　本书针对SEO细节操作、技术实施、实际案例进行了详细分析，主要包括建站前的SEO策划、网
站上线前的本地SEO、上线后的SEO方法以及SEO效果监控和改进等方面，具体涉及了SEO中网站主题
的确定、关键词体系构建和网站结构的规划、本地测试网站的搭建、页面脚本和标签优化、内部链接
规划和设计、交互功能设计和取舍、域名和主机的选择、内容规划和更新策略、友情链接建设、链接
诱饵设计、网站推广、收录监控、排名监控、流量监控、转化率分析、动态关键词体系维护等关键内
容。

　　本书适合各个行业负责网络建设、网络营销和网络品牌推广的负责人及技术人员阅读；适合喜欢
搜索引擎优化的新手以及有一定SEO基础的读者阅读；适合作为SEO相关培训、课程的辅助教材。
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　　13.2 　用工具监控网站收录量 　
　　　13.2.1 　本地收录查询程序 　
　　　13.2.2 　网络上的收录查询工具 　
　　13.3 　百度和谷歌收录的精准获取 　
　　　13.3.1 　百度统计中的“百度收录量查询” 　
　　　13.3.2 　构造特殊的查询命令查询谷歌中的网站收录量 　　　　
　第14章 　搜索引擎优化效果监测：排名监控 　
　　14.1 　关键词排名监控的意义和不足 　
　　　14.1.1 　关键词排名是所有优化手段的综合体现 　
　　　14.1.2 　关键词排名与流量、转化率并不存在直接关系 　
　　14.2 　关键词排名监控的步骤 　
　　　14.2.1 　罗列需要监控的关键词 　
　　　14.2.2 　找到网站上承载这些关键词的主要页面 　
　　　14.2.3 　建立关键词排名数据库 　
　　　14.2.4 　保存每次关键词排名查询的结果 　
　　　14.2.5 　定期更新关键词排名 　
　　14.3 　批量查询关键词排名工具的使用案例 　
　　　14.3.1 　观其关键词排名批量查询 　
　　　14.3.2 　SEO建设者中的关键词排名批量查询 　　　　
　第15章 　整站建设衡量标准：流量监控 　
　　15.1 　流量与网站优化 　
　　　15.1.1 　网站流量的3大指标 　
　　　15.1.2 　流量的3种来源 　
　　　15.1.3 　流量监控的作用 　
　　15.2 　主流的流量统计系统的安装与流量报告阅读 　
　　　15.2.1 　百度统计的安装与流量报告阅读 　
　　　15.2.2 　谷歌分析的安装与流量报告阅读 　
　　　15.2.3 　量子统计的安装与流量报告阅读 　
　　　15.2.4 　其他流量统计系统介绍 　　　
　第16章 　转化率分析：体现网站盈利能力的最佳标准 　
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　　16.1 　初识转化率 　
　　　16.1.1 　什么是转化率 　
　　　16.1.2 　转化率的比较方法和意义 　
　　16.2 　电子商务类网站的转化率分析 　
　　　16.2.1 　百度统计中的转化率分析和运用 　
　　　16.2.2 　站长自建电子商务转化率报告 　
　　　16.2.3 　如何提高电子商务类网站的转化率 　
　　16.3 　广告联盟类网站的转化率分析 　
　　　16.3.1 　建立广告联盟的转化率和收益情况报告 　
　　　16.3.2 　广告联盟的转化率衡量指标 　
　　　16.3.3 　可以提升广告联盟类网站转化率的方法 　
　第17章 　动态关键词体系维护与网站进步 　
　　17.1 　SEO怎么帮助网站可持续发展 　
　　　17.1.1 　深挖现有关键词体系 　
　　　17.1.2 　发现新的关键词 　
　　17.2 　怎么发现更多的关键词 　
　　　17.2.1 　通过社会热点 　
　　　17.2.2 　通过流量统计 　
　　　17.2.3 　通过来访者调查、互动 　
　　17.3 　如何将更多、更新的关键词融入网站 　
　　　17.3.1 　为新关键词制作新的内容并推广 　
　　　17.3.2 　利用现有资源做新关键词的方法 　
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章节摘录

版权页：插图：购买链接也叫付费链接，就是以付费的方式，在别的网站上做自己网站的链接。
与友情链接交换不一样的是，付费链接只有单向的指向，并不需要自己的网站链接回去。
一般情况下，购买链接都是按月支付的，单个链接的购买价格也不高，根据网站质量，大致每月几十
元、上百元不等。
在购买链接风行之后，黑链随之出现。
黑链是SEo黑帽手法中相当普遍的一种手段，笼统地说，就是指一些人用非正常手段获取的其他网站
的反向链接，最常见的黑链就是通过各种网站程序漏洞获取搜索引擎权重或者PR值较高的网站
的wEBsHELL，进而在被黑网站上链接自己的网站。
简单来说，黑链的出现和风行就是因为出现了链接买卖概念。
既然有很多不明所以的站长需要购买链接，自然会有人想尽办法为他们提供花钱的"机会"。
黑链的优点是在短时间内可以迅速提高排名，尤其对于那些新网站的站长来说，网站是新站，没有PR
值，没有收录，和别人交换链接也很难。
另外，购买黑链的人里面还有很大一部分垃圾站：长期不更新，到处采集，文章质量极低。
这样的网站谁都不愿意和他交换友情链接——黑链的出现就能解决上述的问题，而且能带来权重非常
高的单向链接，在短期内取得非常好的排名。
黑链的缺点是需要钱！
从金钱上来讲，有些站长并不适合购买黑链，因为投入比较高。
还有，既然是黑链，那肯定无法保证存在的长期性，所以黑链买卖的诚信度是毫无保障的。
最后，搜索引擎对于这种对它们存在意义的"正面挑战"是非常敏感的，各种针对黑链、购买链接的判
断方法层出不穷，并且惩罚力度也在逐渐加大。
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编辑推荐

《实战SEO:实用技法与案例剖析》：旨在引导广泛合理的SEO行为，在网站策划、准备、运维、分析
的全过程中融入SEO，从零开始进行SEO实战培训，讲解技术细节，剖析成功案例，普及以吸引流量
、提高用户体验为目的的创新SEO模式。
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