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前言

从面包师和游泳者身上学习    以前在我的家乡有一位面包师，手艺超群、名冠英伦。
我每次回家都习惯去他那里买面包，而且每次吃完后都回味悠长。
    他严守着自己的配方，拒绝告诉任何人——在时机尚未成熟之前，甚至也没有告诉在他手底下工作
的儿子们。
但出人意料的是，这位面包师却不幸早逝，配方也被带到了棺材里。
    面包师的故事和那些人们喜爱的面包都已成追忆，但是这则故事却告诉我们：知识，不论多么弥足
珍贵，也需要分享。
若不能分享，则可能遗失；若能分享，则会发展完善。
    传承知识最好的方法之一就是诉诸文字，如详细编写的教科书。
从理论上讲，一个不会游泳的人若能研读一本好的游泳教科书，而且这本教科书能详尽地解释和示范
所有游泳的规则和方法的话，那么他很快就会跃入水中畅游，动作规范、姿势优美。
    如果以上方法不可行，那么只能在现实中按部就班地学习游泳、适应水温、减少恐惧，随着时间的
推移，在尝试和错误中建立自信。
那么创意广告文案的写作又该如何呢？
即使此前你从未写过广告，这本书也能帮助你成为一名著作等身的文案作者吗？
    如果你今生真的未写过任何只言片语，那么想要成功可能举步维艰。
但幸运的是，你肯定不是一个完完全全的初学者，因为从孩提时代你就已经开始“写作”了，你就已
经完全融入文字的世界中了。
    本书提供了一些关于文案写作的实用技能，你可以更有自信地进行创作。
它不是市场营销指南，也不是语法和字词手册。
本书详尽地解释了进行文案创作时应遵循的过程，并揭示了本行业那些成功人士的成功秘诀。
    文案写作并没有看上去那么难，真正的挑战其实是文字背后的创意思想，而这创意思想的核心则集
中在：文案创作就像一片沃土，你有几分耕耘，就会有几分收获。
    你可以做蜻蜓点水式的阅读，也可以从头至尾详细研读并完成课后练习。
不管以哪种方式，我都希望你能从中领悟到一些东西。
最起码，若你能做到以下几点，那么你创作的方案就会非常专业：知道创作的受众群，知道自己表达
的是什么，让顾客对商品感兴趣，针对不同群体“量体裁衣”地创作。
    你知道自己会游泳，那么就去勇敢地展现自己吧！
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内容概要

现代社会，各类广告铺天盖地地涌入人们的视野，如何能够从众多广告作品中突出重围、抓住受众的
眼球？
广告从业者需要独特的创意和智慧。
本书通过引用和分析大量的广告设计和广告文案作品，总结这些作品的特色和独特的创意，并访谈广
告业的资深人士，提出了广告文案撰写和设计的创意新法则，并针对不同的用途和目的分门别类。
全书内容可读性强，适宜实际操作，有针对性地指导广告文案人员、设计人员及广告业从业者创作出
成功、出色的作品。
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书籍目录

第1章 掌握文案写作的本质
 ◆为什么要了解文案写作
 ◆优秀文案更容易实现目标
 ◆是什么阻碍了伟大文案的诞生
 ◆目标明确，瞄准你的消费群体
 ◆卖的是产品的优点，而非特点
 ◆如何在数字游戏中增加可能性
 ◆通过许诺、兑现和提醒吸引顾客的眼球
 ◆用好奇点燃兴趣
 ◆找到恰当的文案风格
 ◆保持简洁
 ◆版式设计可以锦上添花
第2章 创作广告的艺术
 ◆确定你的简报是完美的
 ◆寻找最佳的创作环境
 ◆创作初稿的挑战性
 ◆勾勒出你的想法
 ◆编辑——你力求清楚的秘密武器
 ◆怎么对待你的草稿
 ◆得到那个至关重要的签字
 ◆展示出最好的自己
 ◆让你的文案通过验收
第3章 为广告和直销创作文案
 ◆广告文案职业现状
 ◆广告是怎么炼成的
 ◆广告和直销的区别是什么
 ◆把握正确的推销时机
 ◆抓住问题的核心
 ◆是开始创作的时候了
 ◆把创意发挥到极致
 ◆为你的消费群体建立档案
 ◆创作“基础稳固”的文案正文
 ◆我们的创意应该达到什么程度
 ◆直销需要产生直接响应
 ◆弄清邮递环节，因为这会影响你的广告效果
 ◆直销是关系营销的重要工具
 ◆直销就是过滤
 ◆不管文案有多好，编辑仍不可少
第4章为零售和商品撰写文案
 ◆什么是零售
 ◆文案所包含的信息应有助于营造一种空间感
 ◆这不仅仅是信息，更可能变成店内“杂物”
 ◆提供顾客体验
 ◆理解顾客体验
 ◆产品向顾客诉说什么？
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 ◆调整好行文风格
 ◆塑造一个品牌就像分娩一样
第5章为直销商品目录创作文案
 ◆直销商品目录的特点是什么
 ◆撰写直销商品目录文案可能会很复杂
 ◆着眼于大局
 ◆为什么直销商品目录如此有效
 ◆直销商品目录如何与读者互动呢
 ◆理解消费者，适应消费者
 ◆制定和坚持正确的文案风格
 ◆了解直销商品目录中的各种元素
 ◆打造表里如一的直销商品目录
 ◆网络直销商品目录
第6章 公司内部杂志及业务简讯的文案创作
第7章 网站和其他数字化文案创作
第8章 品牌、营销和内部交流文案
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章节摘录

伟大的广告来自同样伟大的简报。
简报的完成是一个主动的过程。
你的客户或雇主可能觉得他们按照简报的要求把所有东西都已经给你了，剩下的工作就是你作为文案
人员该做的了。
但你发现自己手中的简报没有涵盖你所要的所有信息。
这是很平常的。
有些工作需要你去亲自调研，所以观察、事实和数据越多，越有利于你加强简报内容。
    简报是沟通过程的一个环节，它不应该只是充斥着一连串的生硬要求。
文案人员尽可能地从客户那里获取简报的素材，这一点很重要。
然后通过走访其他重要的相关人士来完善它。
文案创作、艺术设计及沟通等创意类行业的一个黄金定律就是：不做任何假设。
这一点在获取简报素材的时候尤为重要。
所以，想想看，在你开始创作之前，你该了解什么？
你如何评估简报的质量？
如何挖掘出信息的来源？
    每一份简报都要有三个基本元素：目标消费群体的资料；传达给消费者的核心主题的说明；一个好
的理由——为什么目标消费群体会感兴趣，也就是说，你的产品给他们带来了什么便利。
当然，简报的内容远多于此，但若没有以上这三条，想要切中要害的话恐怕很难。
    不管是谁——客户、雇主或者别的什么人——给你提供简报素材，都不会按照你的要求提供得那么
完备。
这份简报也许只是他们手里林林总总中的一个，要想让他们拿出时间和你一样仔细阅读这份简报，貌
似不太容易。
优秀的文案人员是不能接受半成品的简报的；他们会确保在开始创作之前万事俱备。
做到这一点，最好的方式是问一些“愚蠢”的问题。
但是话又说回来，如果随便安排一次交谈，大概聊聊简报，然后握手、再见、走人。
回去赶快起草文案。
如果只能做到这些的话，你就会发现你创作途中实在无话可说，或者手头素材真的少得捉襟见肘。
    当你获取简报素材的时候，一定要学会从提供者那里“榨取”一些细节。
当然，一定要会运用外交辞令。
拿出一种合作的姿态，多说一些诸如“这可是一份好简报，但我还需问你一些弱智的问题”的话，让
客户感到放松。
在不伤及彼此自尊的情况下，你们可以一起浏览简报，澄清一些概念，拓展一些内容，求教一些术语
的解释。
这样你就能获取各种新的感悟。
    当你获取一份完整的简报后，你就可以进行更多的调查和走访，从而充实你的简报内容，帮助你做
出决定，最终起草出和简报、目标消费者及全局目标相一致的文案来。
很多工作在因特网上就可以做，谷歌搜索引擎就是一个好的起步之地。
你的客户还会给你介绍一些关键人物，你可以面对面地采访他们，也可以通过电话或者电子邮件进行
沟通。
寻找最佳的创作环境    把简报拿到手，收集好了原始材料，是时候把自己封闭起来大展拳脚了。
在哪儿工作、怎么工作并不重要，只要感觉舒适，只要能聚精会神即可。
有些文案人员喜欢在嘈杂的写字楼创作，而有些则倾向与世隔绝的环境；有些喜欢借用最新的IT产品
来创作，而有些用铅笔和白纸即可；有些效率很高，一日千里，而有些一开始推诿搪塞，到后来又不
得不挑灯夜战赶时间。
最终，极具创意的文案的出炉仍需要在脑海中反复锤炼。
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不过不管你怎么安排这个过程，你应遵循的律条很简单：绝不能延期，绝不能在质量和完整性上妥协
。
P21-22
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编辑推荐

杨雷的《为广告插上翅膀——文案撰写技巧与实例》提供了一些关于文案写作的实用技能，你可以更
有自信地进行创作。
它不是市场营销指南，也不是语法和字词手册。
本书详尽地解释了进行文案创作时应遵循的过程，并揭示了本行业那些成功人士的成功秘诀。
    你可以做蜻蜓点水式的阅读，也可以从头至尾详细研读并完成课后练习。
不管以哪种方式，我都希望你能从中领悟到一些东西。
最起码，若你能做到以下几点，那么你创作的方案就会非常专业：知道创作的受众群，知道自己表达
的是什么，让顾客对商品感兴趣，针对不同群体“量体裁衣”地创作。
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