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内容概要

本书聚焦于组织、模糊前端和流程管理等方面，关注提升新产品开发流程效率的问题，并且比以往更
加关心用户需求，从而使新产品在市场上获得更大的竞争力。
全书主要包括提高组织的创造力、改善模糊前端的创新性、优化新产品开发流程和有效地进行多项目
管理四个部分，每个部分又提供了很多经过实践验证的案例、工具和技术，这些工具和技术可以由项
目负责人、流程负责人和方案及投资组合经理在自己的组织中立即实施，使组织提升到一个新阶段。
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保罗·贝利维尔(Paul Bemveau)保罗·贝利维尔，新产品开发专家(New Product Development Professional
，NPDP)是Paul Belliveu合伙公司的负责人。
他为企业提供战略业务和新产品开发建议。
保罗是PDMA的前主席之一，也是PDMA基金会的联合创始人之一。
他是美国罗格斯大学罗格斯商学院(Rutgers Business School，Rutgers University)的兼职教授，也是
《PDMA新产品开发工具手册1》的编者之一。
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