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内容概要

本书是《电脑商业设计就业指导》丛书之一，主要内容为介绍商业展示设计行业概况，设计分类，设
计公司组织形式，服务对象，针对本行业现状提供就业指导，明确就业方向；结合商业展示具体案例
，介绍小型，大型项目操作流程，商业展示设计与表现，展示设计的经验总结，拓宽行业知识与职业
技能，通过欣赏设计作品，提高专业艺术鉴赏能力。
本书涉及了展示设计在实际应用中使用的软件3ds MAX，LightScape的使用，展示的技巧。
    本书读者对象为基本掌握图形图像软件常用功能，欲从事商业展示设计行业工作的人员，同时还可
用作大专院校美术设计专业师生，会展设计专业人员的参考书。
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