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内容概要

　　《汽车营销学》是针对汽车营销理论与实践的著作。
全书内容共12章，既梳理了传统的汽车营销理论，又概括了汽车营销相关的战略、管理、市场调研等
内容；在经典营销理论的基础上系统阐述了汽车营销的理论架构，强调了公共关系与政治营销的重要
性；最后又分析了二手车营销与国际汽车营销的内容。

　　《汽车营销学》可作为高等院校相关专业的教学用书，也可作为汽车营销人员的相关培训参考教
材。
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