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内容概要

　　《现代国际营销英语》向读者提供纯正的国际营销英语语料，配上口语训练题和书面语言练习题
，边学边练，逐步提高营销英语水平。
读者在学习国际营销英语的同时也掌握许多国际营销的理论和策略，了解营销学的精要，为将来从事
国际营销及其有关工作打下英语技能和专业技能两个基础。
现代国际营销英语是现代国际营销领域的专业语言，也是专门用途英语的一个重要分支，其句法、词
法、语体等均有特色。
掌握现代国际营销英语是从事国际营销和研究专门用途英语的前提。
　　全书共分13个单元，主要涉及“新产品开发策略”、“国际产品规划与开发”、“营销规划与渠
道”、“B2B市场”、“服务、非盈利营销与社会”、“广告宣传与公共关系”、“人员推销与销售
管理”、“网上营销与新媒体”、“直销、会展与交易会”、“营销与社会”、“服务营销” 等内容
。
《现代国际营销英语》适于作高等院校英语、外贸英语、商务英语、国际营销、国际贸易、国际经济
管理等专业的英语教材，也是从事国际营销的人员提高英语水平的重要参考书。
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