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内容概要

教材分上、中、下3篇和附录，总计14章。
上篇为总论，分6章，概述了中药商品学的基本概念、任务，中药商品的经营与管理、质量标准与质
量控制、包装与贮藏、贸易、鉴定等基本理论和基本方法；中篇为药材及饮片商品，分6章，重点论
述药材资源、道地药材，以及中药商品的来源、品质特征、质量要求等基本技术和基本方法；下篇为
中成药商品，分2章，以范例的形式收载了部分常用的制剂，为进一步完善中药商品的概念奠定了基
础。
教材中涉及中药鉴别与检查、质量要求等内容，大多以《中华人民共和国药典》2005年版为标准。
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书籍目录

上篇　总论　第一章　概论　　第一节　中药商品学的基本概念　　第二节　中药商品学的任务　　
　一、研究和制订中药商品的质量管理标准　　　二、鉴别中药商品的品种和质量　　第三节　中药
商品的命名　　　一、中文名称　　　二、拉丁文名称　　第四节　中药商品的分类　　　一、药材
及饮片分类　　　二、中成药分类　　第五节　中药商品的起源与发展　　第六节　中药商品学的发
展简史　　　一、重要的本草学著作　　　二、中药商品鉴别方法的发展　　第七节　中药商业机构
和任务　　　一、行政管理和监督机构　　　二、企业经营机构　第二章　中药商品的经营管理　　
第一节　中药商业企业　　　一、中药商业企业的种类　　　二、中药商业企业的责任和任务　　第
二节　中药商品业的经营特点　　第三节　中药商品流通环节与管理　　　一、采购　　　二、运输
　　　三、储存　　　四、销售　　第四节　中药市场　　　一、中药市场的管理　　　二、中药市
场的调查　　第五节　中药价格　　　一、中药价格的制定方法　　　二、中药价格的相关法规　　
第六节　中药商品的宣传广告　　　一、广告的作用与策划　　　二、新药的宣传与推广　　　三、
中药商品广告的管理　　第七节　中药商业的竞争　　　一、中药商业的竞争范围　　　二、中药商
业的竞争策略　　第八节　中药经营管理法规　　　一、《中华人民共和国药品管理法》　　　二、
《药品经营质量管理规范》　　　三、《药品生产质量管理规范》　　　四、《中药品种保护条例》
　　　五、《医疗用毒药、限制性剧毒药管理规定》　第三章　中药商品的质量准与质量管理　　第
一节　中药商品的质量标　　　一、我国现行的中药质量标准　　⋯⋯　第四章　中药商品的包装与
贮藏　第五章　中药商品的贸易　第六章　中药商品的鉴定　中篇　药材及饮片商品　第七章　药材
资源及道地药材　第八章　药材的采收与产地加工　第九章　药材的炮制　第十章　植物类中药　第
十一章　动物类中药　第十二章　矿物类中药下篇　中成药商品　第十三章　概述　第十四章　中成
药各论附录　一、中药名称索引　二、中药汉语拼音名称索引　三、中药拉丁名称索引　四、药用动
、植物学名索引
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编辑推荐

《中药商品学》为修订版。
修订原则为在第一版的基础上根据市场和教学需要，重点调整中药饮片和中成药的内容，严格与《中
药鉴定学》相区别。
重新整理和精选饮片图片，采用黑白、彩色两种插图。
总论部分根据国家有关法律及政策增加新内容、新方法和新技术。
各论部分根据管理或销售要求，饮片商品重新分类；中成药商品按国家标准修改相关内容。
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