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内容概要

《锦囊妙计：网站推广101招(第7版)》基于网络媒体的发展和营销环境的变化，全面系统地介绍了网
站推广的方方面面，包括规划你的网站、为搜索引擎优化网站设计、吸引用户回访的网站要素、许可
营销、病毒式营销、重要的网站内容、引导页面、付费点击策略的设计、电子邮件的优势、利用邮件
签名提升网站流量、自动应答机、制定链接策略、在线广告、充分利用媒体关系、RSS、博客和维基
、播客和视频、移动营销、交互式地图、网站流量分析等内容。

　　《锦囊妙计：网站推广101招(第7版)》适用于从事互动营销、网络推广、网络营销、企业品牌推
广、新媒体传播、互联网产品等相关工作的人士，以及对互联网行业有兴趣的人士，也可以用作院校
师生的参考用书和相关培训教材。
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作者简介

作者：(美国)斯威尼(Susan Sweeney) 译者：李翔昊 蔡玮 刘琛斯威尼，Susan Sweeney(CA、CSP和HoF)是
全球享有盛誉的网络营销专家、顾问和演说家。
她先后撰写了8本网络营销图书，包括《互联网上的3G营销》、《电子商务的成功秘诀》等。
Susan是eLearnlngU网的创始人和所有人，eLearningU网是一家存线学习门户，提供了与商务有关的各
种主题课程。
除了制作网络培训内容、光盘培训内容、网络营销培训课程以及与网络营销有关的电子书，她还开办
了非常受欢迎的为期两天的网络营销训练营。
Susan不但是一位知名作家，她还是一位注册会计师(CA)和专业演说家(CSP)，并已入选加拿大演讲协
会名人堂(HoF)。
在许多关于网络营销的会议、企业培训、研讨会和活动中，我们都可以看到她的身影。
李翔昊，千橡互动高级产品经理，毕业于北京航空航天大学软件学院。
关注互联网移动互联网行业发展及商业应用，著有《SNS浪潮》一书。
刘琛，毕业于北京航空航天大学，后留美，获得普瑞特艺术学院(PrattInstitute)传播设计学硕士学位。
研究领域涉及交互式设计、品牌设计。
目前，作为自由职业者旅居美国。
蔡玮，日本网立情报学研究所访问研究员。
毕业于厦门大学，韩国首尔国立大学电子工程与计算机科学工学颁士。
研究领域主要涉及互联网、普适计算和无线通信。
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　在线销售你的产品或服务　4
　提供在线客户服务和支持　4
　提供产品或企业信息　5
　塑造企业形象和品牌认知　5
　其他主要目的　5
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　在网站上添加增加回访的设置　7
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　利用许可营销　7
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　查看竞争对手和行业领先的网站　32
　评估网站的流量日志　33
　关键字建议和评估工具　34
　优化关键字组合　34
将特定关键字添加到对应页面中　41
　标题标签——利用描述性的页面标题　42
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　关键字的元标签　44
　描述性元标签　45
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　超级链接　46
　域名和文件名　47
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垃圾信息　49
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　质量规范——特别建议　53
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鼓励回访的机制　64
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人人爱免费　65
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特供、促销和套餐　68
给用户的事件日程提醒　68
利用竞赛活动吸引客户　69
为网站提供有用的链接　71
利用“专题”或“每日/每周提示”促进回访　72
让你的网站被收藏　73
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MP3/播客　74
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与第3章相关的网络资源　75
第4章　许可营销　76
什么是许可营销　77
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关于许可营销的小结　81
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第5章　利用病毒式营销传遍世界　83
充分利用病毒式营销机会　84
口碑　85
　病毒式营销的传播　88
　电子明信片　89
与第5章相关的网络资源　90
第6章　重要的网站内容　91
令人赞叹的要素　93
电子宣传册和交互式宣传册　93
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　播客　94
　交互式地图　95
　交互式元素　95
　博客和维基　96
与第6章相关的网络资源　97
第7章　引导页面　98
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提交到搜索引擎　108
　免费的提交　109
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　你的广告在哪里显示？
　124
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章节摘录

版权页：插图：活动网站上的链接会给你带来目标人群的访问量；活动链接有助于提高你的搜索引擎
排名（可以参见第16章关于链接的相关内容）。
你可以要求参赛者在参赛报名的时候回答几个和你业务相关的问题。
自然而然，要知道这些问题的答案，用户需要去你的网站翻阅好些页面，你问的问题应该是和营销推
广相关联的内容，用户去查看的那些页面会影响到他们购买的欲望或刺激他们采取行动。
类似“在加入网上俱乐部后你会得到什么好处？
”这样的问题，会让他们去查看网上俱乐部的注册页面，大约会有15%的人接下来会忘掉参赛的下一
个问题，转而真的去注册加入网上俱乐部。
只要让他们到达注册的页面就会有机会让他们进行注册。
竞赛活动可以让你获得目标人群的相关信息。
在用户参与活动的时候，你可以让他们排列出影响他们购买决策的要素。
你可以从这些答案中得到用户构成和消费心理的统计信息。
应该让网站用户能够经常参与到竞赛活动中来。
但让我很吃惊的是，一些竞赛活动居然限制用户参与的次数。
举办赛事的目的就是让用户经常性地看到回到网站进行访问。
为了达到这个目的，我倒是建议告诉网站用户“马上报名参加！
经常参与！
”“把本站加入收藏夹——参与的次数越多，得奖的机会越大！
”更为合适。
你也可以考虑适当的改变参赛报名之后的赛事信息页面。
通过指向你的网站其他地方的链接——也许是像优惠券或电子特刊信息等网站上促进回访的设置，也
能创造更大的网站黏性。
不论你决定针对你的目标人群采取何种形式的竞赛活动，一定要努力开展许可营销（“点击这里订阅
我们新赛事活动的通知”）和病毒式营销（“把这个赛事活动推荐给你的朋友”），或者多怂恿怂恿
：“告诉5位朋友，你就可以获得5点额外的积分奖励！
”要为你的比赛设计好附加条款：“注册接受我们每周的电子特刊，并参与我们的抽奖（奖品应该是
的目标人群所感兴趣的东西）。
”在你举行任何比赛之前，一定要有法律条文上的保障。
有些时候会有你意识不到的法律上的限制（例如，在进行抽奖活动的之前你必须要申请到法律许可证
书）。
你要记得要求参赛者留下他们的电子邮件地址，以便于通知获奖者。
这样在给你许可通知获奖者结果的时候，你也可以通知他们新赛事活动或者当月你的网站值得特别关
注的信息。
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媒体关注与评论

“非常棒的一本书！
为你网站的销售增长提供了实用、强大的技巧。
不可不读！
”    ——Randy Gaga《Prospefity Mind》和《How to Build a Multi-Level Money Machine》作者“自从我开
始采用本书所推荐的推广方法，我的网络销售额已经从每个月1200美元提高到每年超过100万美元⋯⋯
”    ——Brian Tracy，畅销书《Maximum Achievement》作者（该韦被翻译成22种文字，销量超过100万
册）
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编辑推荐

《锦囊妙计:网站推广101招(第7版)》将从以下几个方面帮助你：为你的网站带来更多的目标客户，针
对搜索引擎优化你的网站，有效地利用消费者自主媒体、邮件列表、元索引、电子杂志、播客、博客
、维基、移动营销、自动应答机、社交书签等进行营销，在网上销售中充分利用电子邮件的优势，最
大化PPC搜索引擎赞助列表策略，整合产生爆炸效果的媒体和公共关系策略，吸引你的客户回访，利
用竞争对手的网站凸显你的优势，开展病毒营销和许可营销活动，学会如何使用网络指标和网络流量
分析来提升销售。
原版书销量超过70000册！
第7版新鲜出炉！
各种互联网营销技巧、工具、技术、资源，尽在掌握。
全球顶尖的互联网营销专家，丰富的成功商业案例。
行之有效的推广建议，提升你的网站流量和产品销售。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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