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前言

由于众所周知的原因，中国很长时间没有一个成规模的艺术品收藏市场。
很多中国人，对艺术品是没有价格概念的。
20世纪90年代以来，在一些驻京的西方人的推动下，艺术品市场慢慢成形，并在2000年后形成气候。
正是这个原因，中国的艺术品从走向市场化就有了“国际化”的色彩。
这个过程正好赶上了国际艺术品市场资本化的时期，以致在各种复杂原因的共同促成下，中国的艺术
品在2006年左右成为国际艺术品市场的宠儿，中国当代艺术品和当代艺术家也成了财富神话的重要角
色。
在这个神话的带动下，中国的艺术品市场快速崛起，北京和其他一些大城市，都开始打造以市场为先
导的“文化创意产业”，或大或小的艺术区如雨后春笋般出现，大有风起云涌之势。
不过，对这种火爆的局面，有识之士并不乐观。
他们认为这个现象有泡沫化的嫌疑，因为艺术品的生产和消费在中国的社会系统中并不对称。
和中国当代艺术在国际市场上呼风唤雨的情况不同，中国国内并没有形成健康良性的艺术品消费市场
。
广大中国民众和看似火爆的市场几乎毫无关系，因为这个市场的购买主体是西方人和少数国内的资本
投机者。
也就是说，这个看似热络的市场并无真正的社会市场基础，只是少数人的财富游戏。
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内容概要

　　照片市场包括图片库、摄影画廊(影像收藏的一级市场)和影像拍卖(影像收藏的二级市场)。
本书介绍影像市场、展览准备、作品定价、限量、影像作品的收藏级保存及相关法律问题，还阐述画
廊的定位、运营和影像作品的运输方法以及限量、销售、装裱和推广之间的关系。
本书收录的图片均为影像收藏领域极具代表性的作品，希望能对广大摄影师与影像收藏投资者有所启
发。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<影像收藏入门指南>>

作者简介

张匡匡，2009年6月创办北京天影无限文化艺术有限公司：2008年2月～2009年5月就职于北京798艺术区
映艺术中心，担任艺术总监助理兼销售总监；2008年11月策划参与在故宫举办的《中日摄影交流展》
；2007年～2008年期间为人民邮电出版社翻译完成《美国摄影教程》等5册摄影书籍。
2007年2月就职于北京全景网络科技有限公司，担任副总裁助理。
2005年12月～2006年3月为中国青年出版社翻译国际设计基础教程系列书籍，并获得第二届中国国际茶
叶包装设计大赛两项优秀奖；2004年～2006年9月通过全国外语翻译证书考试，并为国外著名学院的教
授、学者担任同声译员。
李长锁，资深摄影家、日本语专家。
毕业于北京大学，1985年公派日本并成为获得日本艺术大学硕士学位第一人，并于1987年在银座尼康
摄影沙龙成功举办《母亲河黄河》，开创了华人在日本举办个展的先河。
现为中国摄影家协会会员，全日空杂志等多家杂志的签约专职摄影师。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<影像收藏入门指南>>

书籍目录

第1章　国内外影像收藏市场　　1.1　国际影像收藏市场　　1.2　国内影像收藏市场　第2章　影像收
藏画廊　　2.1　摄影画廊的类型　　2.2　摄影画廊的运营　　2.3　展览准备　　　2.3.1　图片和装裱
　　　2.3.2　海报、请柬和标签　　　2.3.3　画册制作　　　2.3.4　展讯媒体发布　　　2.3.5　展前
藏家鉴赏　　2.4　展览和销售的关系　　2.5　照片销售的定价策略　　2.6　摄影画廊的销售　　2.7
　收藏证书　第3章　摄影风格与照片制作、限量、保存和运输　　3.1　影像收藏的摄影风格　　
　3.1.1　纪实摄影　　　3.1.2　观念摄影　　　3.1.3　纯艺术摄影　　3.2　影像作品制作　　　3.2.1
　传统影像制作　　　3.2.2　现代影像制作　　3.3　照片限量　　　3.3.1　照片限量的释义　　
　3.3.2　终身限量、数字限量和约塞米地限量的差别　　　3.3.3　国内摄影画廊对于限量的制定　　
　3.3.4　有关限量的释疑　　3.4　影像作品的保存　　　3.4.1　胶片保存　　　3.4.2　照片的收藏级
保存方法　　　3.4.3　照片的收藏级保存器具　　3.5　影像作品的运输　第4章　如何进入影像市场
　　4.1　自荐　　4.2　策展人和画廊主　　4.3　艺术品经纪人　　4.4　摄影节和艺术博览会　　4.5
　媒体刊登　　4.6　画册和网络平台　第5章　买家如何进入影像收藏市场　　5.1　关注影像收藏　
　5.2　新兴藏家如何进入影像收藏市场　　5.3　照片的价值　　5.4　影像收藏专业咨询　第6章　影
像艺术机构与博览会　　6.1　摄影画廊　　6.2　博物馆　　6.3　基金会　　6.4　影像博览会　第7章
　摄影家与法律　　7.1　肖像权　　7.2　与画廊签约注意事项　第8章　其他　　8.1　商业图片库　
　8.2　影像拍卖　附录　　附录1　影像收藏专业术语　　附录2　摄影发展历程1820年～　附录3　图
片行业术语解释　

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<影像收藏入门指南>>

章节摘录

插图：从摄影师把照片交给画廊代理到照片出售需要经过细致的准备，也就是说画廊在销售摄影作品
的同时，必须进行各种信息的梳理和建档，如将摄影师的作品图录、出版物、媒体报道、销售数据、
制作工艺和尺寸、展览设计（请柬、海报、标签）、中英文简历、作品的中英文标题等整理清楚。
除上述共同资料以外，每个摄影师还会有不同资料需要整理归档。
画廊建立的时间越久，积累的资源越多，就越需要对摄影师的档案进行及时的更新和备份。
此外，画廊还需要建立藏家档案，因为光有资源没有买家是万万不行的，所以藏家的档案应包括藏家
的基本联系方式（电话或邮件，邮件最合适，可以不打扰藏家）、购买历史、喜好分析等，这都需要
一位资深的销售来完成。
此外，一旦画廊有新展览或适合藏家收藏品味的作品，应该马上给藏家发送邮件并邀请他们参加开幕
式，还必须从买家的角度考虑作品是否真正具有购买前景。
国内摄影画廊运营的门道，画廊要根据画廊的自身定位而进行长时间的积累和摸索。
就国内而言，随着前几年艺术品收藏浪潮的兴起，艺术品价格屡创新高，同时画廊的成本也越来越高
。
以798艺术区为例，从初期每平米的租金为几毛钱直线上升到现在的几元钱，画廊的运营成本在成倍地
上涨。
地处艺术区中心地段的画廊占据着天然的地理优势，艺术家、观光客、私人收藏者会络绎不绝地进入
画廊参观，从而使画廊达到一定的商业目的，特别是小型画廊，仅售书、纪念品或海报的收入就能保
持基本收支平衡。
如此一来，即便没有任何摄影作品的销售，也能够维持画廊的正常运营（当然，赢利是谈不上了）。
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编辑推荐

《影像收藏入门指南》是由人民邮电出版社出版的。
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