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内容概要

　　《在空白处创业：寻找市场缝隙，实现创业梦》介绍了规划和创建一家新的缝隙企业的全过程，
包括了解什么是缝隙、如何辨别缝隙的优劣、如何寻找好的企业创意、如何保护缝隙企业创意以及创
建缝隙企业的基本步骤等11个方面，为读者成功创业指出了一条可行之路。
书中的许多内容很容易被创业者所忽视，但正是这些细节决定了创业者的成败；如果创业者能够按照
《在空白处创业：寻找市场缝隙，实现创业梦》的建议去设计并创建企业，那么他的成功指日可待。
当今社会，开办自己的企业是许多人的梦想，而建立缝隙企业是人们实现这一梦想最有效的法宝之一
。
　　《在空白处创业：寻找市场缝隙，实现创业梦》适合创业者、中小企业经营者和管理咨询人员阅
读。
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作者简介

　　珍妮弗?巴斯叶?桑德和彼得?桑德是大都市图书集团的老板，他们两人撰写的书已经超过了25部，
他们还是财富网站的专栏作者。
珍妮弗已经拥有并经营着从咖啡焙制公司到邮购旅游书籍的书店、从成功的网络公司到独特的手工艺
企业等几家缝隙企业。
彼得在高技术营销专家岗位上工作了20年之后，开始把其才能用于帮助创业者开发新的营销方法。
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书籍目录

第1章　什么是缝隙　究竟什么是“缝隙”　为什么选择缝隙　大行业，小缝隙　第2章　好缝隙还是
坏缝隙　缝隙、时尚、趋势、生活方式转变以及革命的含义　充满缝隙的市场　趋势、时尚和缝隙的
联系与区别　缝隙市场、缝隙产品、缝隙营销和缝隙企业的区别　寻找你自己的缝隙　第3章　怎样
寻找好创意　欢迎来到创意工厂　做一个媒体依赖者　高级创意工厂　已经找到的缝隙真的可行吗　
处处留心，创意就会源源不断　第4章　哪里有趋势，哪里就可能有缝隙　美国老年人　活跃的小孩
儿　正餐吃什么　女性市场　小型办公室或家庭办公室　第5章　创建在线缝隙企业　是营销还是宣
传　网上购物——是缝隙、时尚、趋势，还是革命　以史为鉴：什么该做，什么不该做　关注真正的
需要　来自“车库”的观点　在线缝隙企业是可行的　在线企业面临的几个更大的挑战　不要放弃　
第6章　评价缝隙的六个步骤　确定缝隙市场规模的六个步骤　步骤一：确定市场目标　步骤二：确
定产品或服务　步骤三：了解市场　步骤四：收集数据　步骤五：确定增长的驱动力　步骤六：开始
制定财务计划　第7章　你能找到一个特许经营的缝隙吗　什么是特许经营　特许经营的前景　特许
经营服务　特许经营成本　评估特许经营机会　特许经营：为什么做或为什么不做　第8章　怎样保
护你的商业创意　你有知识产权要保护吗　如何保护自己的创意　保护创意要花多少钱　知识产权保
护的类别　专利　商标　商业秘密　让你的商业创意成为专利　一个现实问题　第9章　你会不断地
宣传自己的企业吗　媒体是怎样工作的　“愿者上钩”　成功并不难　对宣传潜力的评估　使自己成
为媒体的“宠儿”　完善你的宣传方式　你应该宣传什么　联合开展大型宣传活动　建立口头宣传方
式　什么是好的宣传　第10章　创建缝隙企业的基本步骤　计划为什么重要　基本的企业计划　企业
计划资源　企业计划包括哪些内容　对企业计划的最终评价　到位：启动倒计时　出发！
今天就开张　让企业长期发展　第11章　寻找缝隙　缝隙心理　缝隙机会　寻找缝隙的方法　从小企
业开始并积累经验　创业者身份的诱惑　独自前行，不必焦虑　确定这是可行的缝隙
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章节摘录

　　在20世纪90年代后期的一段很短的时期内，致富的路似乎异常简单——提出一个需要用到互联网
的奇特项目，找几个大学同学与自己合作，邀请一两位风险资本家加入，这样你就可以创建并经营自
己的企业了！
但是，泡沫很快出现了，很多网络公司倒闭了。
　　随着许多百万富翁的消失，美国人还在梦想拥有自己的公司并快速致富吗？
这几乎不可能了。
在每座城镇的每条街道上，几乎每个街区的每栋住宅中，都坐着一个具有创业思想的人。
由于经济的不确定性以及伴随而来的新企业较高的倒闭率这类消息，每位未来的企业老板都会问自己
这样的问题：“采取什么措施才能让我的企业不至于倒闭呢？
”　　在很多情况下，这个问题的最佳答案是：寻找一个可以赢利的缝隙。
找到这样一个缝隙，就可以建立起自己独特的、极具吸引力的业务领域，并能持续地让客户为你的产
品或服务支付高价。
找到缝隙后，就不必为了吸引客户而花费巨额资金来做广告。
在合适的缝隙中，你在某个地区的客户极易找到，并且不用花钱或少花钱你就可与这些客户取得联系
。
找到一个缝隙后，你不必担心新的进入者及竞争。
这里没有竞争，你也不用经常降价。
　　缝隙企业是安全的、能够长期生存的企业。
它是促销型企业，而且还是能够赢利的企业。
　　怎样才能找到一个未被发现的缝隙？
或者，怎样确定你的创意能够促使一家缝隙企业的产生？
相关企业的老板怎样找到缝隙并通过重新调整自己的企业从而实现赢利？
这些问题都是非常重要的。
本书会为你解答这些问题。
　　在接下来的几章中，你将学会怎样评价缝隙的赢利能力。
一些大缝隙能够赢利，一些小缝隙也能赢利；而有些大缝隙却是不能赢利的。
在读完本书后，你不用冒险尝试，就能够区分不同类型的缝隙。
　　开始，我们将探讨一些基本问题，例如，究竟什么是缝隙企业？
为什么要创建缝隙企业？
有哪些成功的缝隙企业案例？
为什么这些缝隙企业会这么做？
但更重要的是，你怎样才能找到属于自己的缝隙？
　　接着，你就会获悉最佳创意来源于何处，怎样让其他人为你做市场调研。
珍妮弗现身说法为你阐明这一切。
如果你仍没有创新的感觉，也不用担心。
我们还将分享集体讨论技术、调研方法及其他寻找创意的方法。
为了让你对本书产生兴趣并坚持读完，我们提供了大量使用这些方法得以成功的创业者的真实案例。
　　在你寻找自己的缝隙时，应该牢记的是关注大趋势。
在本书中，有一整章的篇幅都用来阐述重要趋势，并说明创业者是怎样把这些趋势用于自己的缝隙企
业的。
存在很多机会，哪种企业能够成功地把客户定位于生育高峰期出生的老年人、敢于冒险的旅游者或在
家庭办公的人士呢？
你很快就会形成新创意。
　　一旦你找到了一个缝隙，你怎样才能确定它会让一家企业生存？
很多创业者失败了，原因在于没有人花时间去“勤奋工作”，以确定缝隙的可行性。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<在空白处创业>>

千万别犯这种错误。
本书将帮助你识别缝隙、了解客户需求、确定满足这些需求的产品或服务，并且确定缝隙是否大到足
以带来足够的利润从而成为创建一家企业的理由。
　　你可能没有准备白手起家创建一家缝隙企业，那么对你而言一个具有缝隙市场特征的特许经营项
目可能是一条途径。
在第７章中，我们考察了定位于缝隙市场的流行的特许经营。
　　在过去的几年中，我们与数百名将成为创业者的人士进行了交谈，他们提的最多的问题是：我怎
样保护自己的创意？
如果你要用自己的创意创建一家企业，那么，有些法律问题是需要考虑的。
第８章中的有关知识对于保护你独特的创意是很重要的，利用它们你就不会失去正当的权益。
　　一旦你开始经营缝隙企业，怎样才能让你的企业广为人知呢？
在第9章中，有很多可共享的策略与信息，它们可以帮助你免费宣传自己的新缝隙企业。
与其他企业相比，拥有一家缝隙企业的实际优势之一是这类企业不难宣传且产品较易上市。
在报纸和杂志上写文章宣传或者在电视上做报道对一家缝隙企业更有意义，我们将引导你怎么去做。
　　提出商业创意是一件有趣的事情，而经营一家企业却是一项艰苦的工作。
一旦有了一种好创意，你怎样用它来建立自己的企业呢？
基于我们自己的经历及其他缝隙创业者可以分享的知识，我们可以把这些基本的步骤成功地运用于规
划并创建一家新的缝隙企业上。
　　本书有很多内容是有关创业者的真实故事和对这些创业者的访谈实录。
计划创办企业可能是一种孤独的追求，但从本书涉及的一些志趣相同的创业者的简短经历中，你会认
识到他们的特点与才能。
具有远大抱负的人不止你一个，每一位成功的缝隙企业的创业者都曾经处于你目前的这种境地——站
在长途旅行的起点。
这一旅程可能是危险的、艰难的、令人沮丧的，有时甚至是非常恐怖的。
创业者的经历也不同于你以前的任何经历。
请加入我们的行列，学习怎样寻找缝隙并发财致富！
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