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内容概要

　　《第五媒体原理》按照传播学研究的框架，构建了第五媒体的基本理论架构，从人类传播的发展
历史入手，把握着技术推动传播发展的主线，通过分析手机对人类通信方式的改变，提出了第五媒体
的定义和基本属性。
同时《第五媒体原理》对第五媒体的结构进行了分析，提出了第五媒体的基本传播模式，并就第五媒
体传播涉及的内容分析、受众分析、转变分析和媒介分析各个关键环节进行了研究。
最后《第五媒体原理》就第五媒体涉及的经济、文化和社会等方面的问题也进行了详细论述，并提出
了病毒营销的4c营销模式等实用理论。
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编辑推荐

　　手机继报纸、广播、电视和互联网之后成为第五媒体，得到了很多人的共识，但是对于第五媒体
的定义和规律却没有统一的认识。
同时大量产生的关于手机的各种文化和社会现象，又无法通过旧的传媒理论进行分析和解释，因此对
第五媒体理论的研究将成为推动整个行业进一步发展的必然条件。
　　《第五媒体原理》可供电信运营商、信息服务提供商的从业人员，从事媒介传播等相关工作和研
究的人员，信息、通信和传媒专业的在校学生以及关注信息服务产业和新媒体发展的相关人士参考阅
读。
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