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内容概要

　　市场部作为企业的一个重要部门，如果运作得好，便能在企业的产品定位、市场分析、市场营销
和品牌推广方面发挥极为重要的作用；反之，就会成为企业食之无味、弃之可惜的鸡肋，其在企业中
的地位也可想而知。
而市场经理则是市场部的灵魂人物，不仅要学会在规则下花钱，更要学会创造性地从市场上赚钱。
　　本书把成功学、个人职业生涯规划和市场经理实战法则整合在一起,探讨了市场经理的成长动力、
成长过程和成功方法。
全书共分11章，内容包括：如何确立市场经理的地位、市场部的职能定位、市场经理必须处理好的十
个问题、市场经理的必修课等，是来自一线成功的市场经理的真情实感，有很强的实用性。
　　本书适合企业市场经理、市场营销人员、大专院校市场营销专业师生阅读。
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书籍目录

第一章　如何确立市场经理的地位3.15的考验不同的市场经理，不同的一天第二章　市场部的智能定
位某保健品公司的市场部设置某网络公司的市场部设置第三章　策划，市场的灵魂策划的概念策划的
工具一般的营销策划步骤利用社会热点，围绕事件整合资源一次成功的策划——“好运”润滑油市场
策划案例第四章　市场经理必须处理好的十个问题问题一：市场部门如何取得“诸侯”的信任问题二
：如何消除销售人员或者销售终端对广告、软文的依赖性问题三：新概念产品如何迅速取得市场成效
问题四：在无费用或少费用的前提下，如何搞好与媒体的关系问题五：市场调查分析究竟有多重要问
题六：工业品的宣传策略如何制定问题七：营销费用预算不够怎么办问题八：如何在短期内提高市场
业绩问题九：如何处理和公司“元老”的关系问题十：如何进行残酷的市场“肉搏战”第五章　如何
赢得老板的支持融合公司的战略意图动员老板营造信任互动另类沟通的艺术第六章　获得同事的帮助
计划统筹：意见和目标的统一意见重构七步曲有效沟通第七章　善用外部资源如何做好会展营销建立
“市场圈子”如何管理外协公司充分认识媒体危机公关，万一出现怎么办第八章　维护企业内部的公
共关系如何表达市场部的声音市场工作的红与灰爱心电器集团内部公关案例——创造爱心产品，传播
爱心文化第九章　花钱——投资的学问树立品牌投资意识在品牌上投资，在大事上花钱安排市场预算
第十章　修炼——市场经理的必修课营销学公共关系学广告学消费心理学企业竞争战略修身，树立行
业威信优秀市场经理的十大修炼第十一章　案例——实战兵法奇瑞QQ销售奇迹市场营销案例2神舟电
脑平价革命市场营销案例中国搜索联盟网络门户营销案例奥迪汽车中国市场品牌重塑案例
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编辑推荐

　　市场部是花钱的部门，但是作为企业的一个重要部门，如果运作得好，便能在企业的产品定位、
市场分析、市场营销和品牌推广方面发挥为重要的作用；反之，就会成为企业食之无味、弃之可惜的
鸡肋，其在企业中的地位也可想而知。
市场经理则是市场部的灵魂人物，不仅要学会在规则下花钱，更要学会创造性地从市场上赚钱。
　　在市场人的职业生涯中，市场经理往往是市场人职业生涯的转折点——做得好，则会晋升至高阶
管理层，反之，则有可能面临被彻底淘汰的命运。
　　本书把成功学、个人职业生涯规划和市场经理实战规则融合在一起，探讨了市场经理的成长动力
、成长过程和成功方法。
　　市场经理面临的苦恼与问题；　　一个卓越的市场经理应具有的管理素质；　　来自一线的、具
有实战价值的市场经理实战兵法；　　普通市场人员晋升为高级市场经理的职业规律；　　策划、预
算、内部攻关、危机管理等方面的经典案例。
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