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内容概要

本教材是“中国高职院校计算机教育课程体系规划教材”之一。
本书以CorelDRAWX3软件讲解广告设计与制作的方法和思路，全书结合实际需要，详细介绍了需要掌
握的基本知识、操作方法和使用步骤。
语言简洁，重点突出，并将美术设计理论应用到图案设计、商标设计、包装设计和卡通画设计中，在
讲解各种功能和使用方法的同时，带领读者边学边练、学练结合，在实战中逐步学会设计和绘图方法
，使读者能快速提高设计技巧并提升综合运用能力。
    本书适合作为高职高专和成人高校非计算机专业教材，也可作为计算机技术培训教材。
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章节摘录

　　第1篇　基础部分　　第1章　广告设计领域概述　　1.1　广告设计的构成与要求　　视觉会给人
带来一连串的生理上的、心理上的、情感上的、行动上的反应，设计是视觉经验的科学，它包括两个
方面，一个是不以人为而改变的，即生理感受。
另一个是随机的或不确定因素构成，如个人喜好、性格等。
　　1.相对稳定的方面　　相对稳定主要作用于人的视觉和知觉。
从视觉角度上说，设计师在设计时应该考虑到人的视觉习惯、方向以及所喜爱的颜色。
而从知觉角度来说，设计师在进行设计时应该考虑到人们的文化水平和感知能力。
当然，这需要学好相关设计知识，并经过长期实践才能做到。
　　2.不稳定的方面　　不稳定的方面主要是指情感、素质、品位、阅历上的不同，在广告设计过程
中，需要专业人员具备一定的判断和把握能力。
一个成功的设计作品是设计师在依据客观事实，并且在适当地克制自己的主观情感的基础上完成的。
　　3.设计思维的科学　　设计是必须具有科学的思维方法，能在相同中找到差别，能在不同中找到
共同之处，能掌握运用各种思维方法，如纵向关联思维和横向关联思维以及发散式的思维，善于运用
科学的思维方式找到奇特的新的视觉形象，才能不断有发现新的可能。
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