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前言

商品生产是以交换为目的的生产。
交换的过程是生产者与消费者共同参与的过程，早在18世纪，商人们就已经注意到在运输过程中会出
现货物破损的问题。
于是产生了以保护商品安全为功能的商业产品包装。
之后，人们又发现，当商品被摆放在开放的货架上任人选购时，包装就成为一种无声的诱惑：在对产
品品质没有把握的情况下，大多数的消费者会把对包装的撼觉转移到产品上，从而影响购买决策。
精美的商品包装可起到美化商品、宣传商品和促进销售的作用。
此外，包装上的绘图、商标和文字说明等内容，既能方便消费者辨认，又介绍了商品的成分、性质、
用途、使用和保管方法，起着方便与指导消费的作用。
最后，合理的包装可以使零散的商品以一定数量的形式集成为一个整体，从而大大提高装载容量并方
便装卸运输，可以节省运输费、仓储费等项支出，有利于降低成本、提高经济效益。
由此可见，商品包装设计、制作在商品的生产过程中占有十分重要的地位。
本书正是一本介绍如何进行包装设计的专业图书。
在流行的商品包装设计中，专业图像处理软件Photoshop因其操作简便、修改随意、具有独特的艺术性
而受到包装设计者的青睐。
本书通过精心的结构编排，由浅入深地以实用案例带动读者学习设计各种特效字体，使读者能快速掌
握和设计出具有专业水平的字体作品。
本书从包装的基础知识讲起，第1章～第3章介绍了包装的历史和分类、纸制品造型和容器造型；第4章
～第12章，按照商品包装设计的特殊效果或者组合应用介绍实例的设计方法，内容包括饮料类、酒水
类、食品类、日用品类以及礼品盒类包装设计.相信在读者完整地学完本书后，不但能掌握商品包装的
设计方法，还能对商品包装的风格特点、设计要素有所领悟，并开阔设计思路。
为了方便读者学习和参考，随书附赠一张光盘，其内容为书中实例设计的源文件及素材图片。
读者按照实例设计过程中的提示，打开光盘相应文件夹找到素材图片，就可以按照书中的操作步骤完
成包装设计。
读者也可以直接使用实例源文件，稍加改动就能应用在日常的设计工作中，达到事半功倍的效果。
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内容概要

商品包装充斥于人们日常生活中的各个领域，例如食品、药品、日用品和各种礼品等。
经过设计而特意制作出的包装，不仅能展示商品内容、突出商品特点，还具有实际的商标宣传效果。
在商品包装的设计制作过程中，专业图像处理软件Photoshop因其操作简便、修改随意、具有独特的艺
术性而受到包装设计者的青睐。
    本书共分12章，分别介绍了：包装的历史和分类，纸制品与容器的造型，饮料类、洒水类、食品类
、日用品类、药品类、保健品类和礼品盒类包装的制作方法，CD盒外包装设计，以及海报招贴画设
计。
本书的内容按照实际应用领域划分章节，介绍了多种效果的实现方法，有很大的参考价值。
随书的光盘，内含书中实例源文件及素材图片，供读者学习和参考。
    本书适合广大美术设计人员、包装从业人员和美术院校学生作为工具书和参考书使用。
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章节摘录

插图：第1章　包装的分类包装，从广义上来看，是对产品的容纳和保护。
人类有史以来，就充分利用了天然材料进行包装：树叶成为最简单的包装纸，果壳成为现成的容器，
葫芦可以说是最具中国传统韵味的包装容器，稻草、麦秆、芦苇所编的绳子和篮子、竹子制成的竹筒
、竹篮，以及陶瓷、木材、金属都成为极好的材料。
随着工业革命的兴起，生产技术的发展一日千里。
生产成本降低，大量的消费品产生，商品生产由家庭式作坊衍变为工厂批量制造，封建的自给自足经
济也变为交易经济；由少量自给自足的社会形态而至大量生产、消费局面形成市场范围也由一村一县
而扩及全世界。
包装，当然随着生产、交易及运输方式的改变而有所改变。
现在，包装已经是商品不可或缺的一部分，因为“产品+包装一流通领域一商品”。
俗话说：“佛要金装，人要衣装，货要包装”。
包装不仅具有运输、保护功能，而且具有宣传、介绍、便于陈列、推销和使用等功能。
可以说，包装是产品沉默的守护者、助手和推销员。
1.1 按包装形态分类包装按形态分类，可分为逐个包装、内包装、外包装。
逐个包装是以适当的材料或容器对产品个体分别从事包装设计，通过分别进行包装设计，将商品的内
容通过视觉表现出来，其目的在于提高产品的商品价值。
内包装是包装货物的内部包装，不直接显示在最外层，如图1-1所示，其目的在于以适当的材料和技术
防范水、潮湿环境、光、热、冲击挤压等外在的不利因素。
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编辑推荐

《Photoshop商业产品包装表现技法》通过精心的结构编排，由浅入深地以Photoshop制作实用案例形
式来带动读者学习如何设计、制作商业产品包装。
全书共分12章，分别介绍了：商业产品包装设计的基础知识，如设计概述、要素和构成、创意方法等
；商业产品包装的经典范例以及多种包装设计的思路和制作方法，具有很强的参考作用。
产品包装作为实现商品价值和使用价值的手段，在生产、流通、销售和消费领域中发挥着极其重要的
作用，是设计关注的重要课题。
包装的功能是保护商品、传达商品信息、方便使用、方便运输并促进销售。
产品包装作为一门综合性学科，具有商品和艺术相结合的双重性。
随书附赠一张光盘，内容为书中实例源文件及素材图片，方便读者学习和参考。
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