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内容概要

　　入市和开盘对房地产项目来讲，是一个至关重要的环节。
对外来说，它牵涉外界市场的变化，整个竞争对手的系列举措。
对内来说，它需要设计部、策划部、营销部、物业之间严丝合缝的匹配。
开盘的成功与否非常关键，甚至关系到整个项目的好坏。
一个项目以什么姿态入市，整个开盘如何做到严谨有序?本书以入市为起点，详细分解蓄客、认筹、解
筹、内部认购、开盘筹备、成功开盘、开盘总结这几大过程，点拨来源于实战的项目入市及开盘的技
巧。
全书理论结合案例，实战性强，具有重要的参考和借鉴价值。

　　本书适合房地产开发商、营销策划公司、销售代理公司的营销、策划人品阅读。
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书籍目录

第一章　高调亮相，入市出击
　一、企业入市的战略及战术
　二、项目入市的原则及策略
　三、项目入市时机的选择
　四、入市姿态的确定
　五、入市价格总策略
　六、入市产品策略
　七、入市准备期广告策略
　八、入市媒体组合传播策略
　案例01：金都·CSXY入市策略实战演示
第二章　开闸放水，蓄势引爆
　一、蓄客的目的
　二、蓄客的形式
　三、蓄客期价格策略
　四、蓄客期营销策略
　五、蓄客过程中的六大要点
　六、蓄客操作的四大策略
　七、蓄客实战运营案例解码
　八、客户分析
　案例02：YGXR答谢酒会暨主流户型品鉴会蓄客操作模式
第三章　积极认筹，提纯客户
　一、认筹的定义及相关概念
　二、认筹的六大价值
　三、认筹活动政策
　四、认筹预选房号的操作模式
　五、认筹的实战案例运用
　⋯⋯
第四章　解筹出货，制造热销
第五章　内部认购，实战预演
第六章　开盘筹备，万事俱备
第七章　巧借东风，成功开盘
第八章　开盘总结，运筹全案
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章节摘录

　　（1）各区域解筹模式的选择策略　　郊县的项目多以直接开盘的模式为主，其次是排号、卡序
方式，摇号的模式较少。
因为郊区的项目往往房源多，认筹客户不足。
而市区项目往往以摇号多，排号其次，直接开盘相对较少。
这是因为市区项目往往更注重人气或项目品质，而且其推出的产品相对少，采用摇号、排号等容易造
成热销景象。
　　这里还有一个普遍的规律，当客户的认筹量与推出的房源数量之比超过2：1时，开发商通常采用
摇号方式开盘。
　　&hellip;&hellip;
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编辑推荐

　　《房地产入市与开盘策略》：7大实战入市策略，全面构筑入市形象　　3大蓄客过程配合，开闸
防水、蓄客引爆　　4大开盘解筹模式，制造热销、成功开盘
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