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内容概要

本教材属于北京高等教育精品教材立项项目。
第1章标志设计概况。
主要从标志设计概述，中外标志设计发展和现代标志设计发展趋向三个方面重点介绍标志设计的概念
、简史和未来发展。
第2章商标与品牌。
对相关的商标和品牌内容加以描述，从中了解其特征。
第3章标志设计程序。
通过一定的案例了解标志设计过程。
第4章标志创意与表现。
主要强调标志如何创意构思和表现手法的合理使用。
第5章标志与企业形象设计。
将标志放到CI企业识别系统中去认识，在注重视觉核心系统的同时，更好地展开运用。
第6章标志投标战略。
针对社会和市场需求而总结的投标经验，目的是让大家通过投标来掌握一定的特点及方法。
第7章作品欣赏。
通过优秀标志从视觉上让读者了解并欣赏佳作，提高审美能力。
    全书充分考虑教学的知识点，力求简明、精练。
在保持教材新内容、多信息的基础上，强调前瞻性、可读性和操作性。
借助理论指导，提升大家的“看”、“思”、“做”的能力，让教材真正做到重点启发，择优细化的
精品意识，使标志设计课程教学更加突出特色。
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编辑推荐

　　本商品两种印刷封面，随机发货！
　　信息社会，面对符号化、数字化时代的挑战，我们被包围在图形环境里。
从政府部门到企业，从商务活动到公益活动，从个人用品到公共设施，到处可见标志形象，标志已成
为人们生活中不可缺少的组成部分。
《全国高等院校设计专业精品教材：标志设计》就将介绍标志设计的概况、创意、设计程序等。
全书充分考虑教学的知识点，力求简明、精练。
在保持教材新内容、多信息的基础上，强调前瞻性、可读性和操作性。
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