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前言

　　展览行业是个具有远大发展前景的朝阳产业，它吸引着设计师们的目光。
很多从事和想要从事这项工作的读者普遍存在这样的问题：到底怎样才能成为一名好的设计师？
一个好的设计师需要掌握哪些法则和技巧？
大家都希望尽快领悟到展览展示设计的真谛，尽快取得与客户打交道的实战经验，准备好真正的本领
，在市场需要我们的时候能够如鱼得水，赶上新经济的大潮。
　　《商业展示空间设计系列丛书》以实战案例的方式，着重于讲解如何确立设计思想，以及如何寻
找支撑点并进行延伸，丛书图文并茂、循序渐进地讲述了设计原则、设计思路、沟通技巧、表现手法
，以及在工作中会遇到的实际问题和解决之道。
丛书将本行业最有代表性的分支——订货会、企业展厅、特装展台、品牌专卖店按四个分册分别进行
了有针对性的案例解剖和详细讲解，《订货会空间设计》是这套丛书的第一本，其余三本将陆续出齐
。
　　软件，对于设计师是重要的工具，但只是工具而已。
拿着同样的笔，有的人能写出一篇好文章，有的人却不能，显而易见这不关笔的事，而在于谁在用笔
。
同样的道理，熟练运用软件只是设计师最基本的技能而已，最主要的还是各自头脑中设计思路上的差
异。
本丛书旨在指导大家如何梳理设计思路，如何利用手中的条件，将各种资源整合在一起，并做到合情
合理，因此系统地阐述软件使用并不是重点，本书只是有针对性地提供了与该类别有关的建模和渲染
技巧。
　　由于软件技巧所需的插图篇幅较大，出版前我们决定将原稿中的这部分抽出来，放在光盘中，这
样做可以大大降低图书的定价，同时又不减少信息量，提高购买的性价比。
另外，本书的配套光盘里还有一些案例，并附有细节图纸和图片等，希望能对入门后需要进一步提高
的读者有所借鉴和启发。
　　本丛书也力图使读者体会到这个行业的游戏规则，因为设计是商业链上的一个环节，实际工作中
，设计是以客户的意志为主导的，设计师要善于听取客户意见，在力所能及的范围内充分表现出专业
素养，满足客户的要求，并符合大众的审美，体现自己的个性，这是妥协中的艺术。
在方寸之间施展乾坤，如同在刀尖上起舞，所以设计师是——刀尖上的舞者。
　　向所有的设计师致敬！
　　本书在编写过程中得到了王晓阳老师、罗丹老师的指导与帮助，也得到唐庆明、王定镛、徐丹、
郑阳的大力协作，在这里对大家表示衷心的感谢。
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内容概要

本书以实战案例的方式，着重于讲解如何根据要求确立设计思想，以及如何寻找支撑点并进行延伸，
图文并茂、循序渐进地讲叙设计原则、设计思路、沟通技巧、表现手法，以及在工作中会遇到的实际
问题和解决之道。
本书的配套光盘里还有一些案例，并附有细节图纸和图片等，另外光盘中还有建模和渲染技巧。
希望本书能对入门后需要进一步提高的读者有所借鉴和启发。
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章节摘录

　　订货会一般是以“会+展”的形式构成的，有一个主场地和若干分会场：主场地搭建与订货相关
的设施，实现展览展示的功能，通常需要一个大的空间，一般选择展览馆，酒店的大型多功能厅，大
宴会厅等地方；分会场进行新闻发布、表演走秀、高峰论坛、招商庆功等活动，通常是选择会议厅、
多功能厅、报告厅等地方实现会议的功能。
还有一些诸如接待、导视，食宿等相关配套，这些路演走秀也经常在主场地内进行，具体根据场地条
件和客户活动策划方案来决定。
最新的方式有利用网络技术做虚拟订货会的，因为作者接触得较少，效果如何还不得而知。
　　企业的产品是以一个或者多个品牌的整体形象出现的，对于消费者来说品牌和企业是二位一体的
，品牌的认知度甚至要高于企业，代理商、经销商之所以做这个品牌，一定是这个品牌有能够吸引他
的地方，作为企业一方可以利用订货会这种形式，通过各种政策和策略的发布强化这种吸引力，加强
代理商、经销商的信心，提升代理商、经销商对于企业品牌的忠诚度。
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编辑推荐

　　授之以鱼，不如授之以鱼。
《订货会空间设计》编写目的就是教会读者如何进行思考，如何选择方案和判断可行性，如何对备个
环节进行控制，简而言艺是希望读者阅读后能掌握一种方法，一种法则，适合大多数项目来运用，起
到举一反三、真正提高设计水平的效果。
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