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内容概要

　　《广告心理学》介绍了广告和广告人的概念以及学习广告心理学的意义、广告心理学研究的对象
和方法、广告心理学的基本理论，探讨了广告策划及其对受众心理和行为的影响、广告作品的表现和
影响力、传媒的选择和对受众的心理影响、广告的影响效果等，介绍了企业营销活动中的广告心理学
应用，最后介绍了公益广告中的广告心理学应用。
　　《广告心理学》可作为高校广告学专业教材、行业高级培训教材及广告人员继续教育教材，也可
供广大从业人员、美术及商业工作者学习、参考。
《广告心理学》是是学专业教学丛书之一，共分9章，介绍了广告和广告人的概念以及学习广告心理
学的意义、广告心理学研究的对象和方法、广告心理学的基本理论，探讨了广告策划及其对受众心理
和行为的影响、广告作品的表现和影响力、传媒的选择和对受众的心理影响、广告的影响效果，介绍
了企业营销活动中的广告心理学应用，最后介绍了公益广告中的广告心理学应用。
　　《广告心理学》可作为高校广告学专业教材、行业高级培训教材及广告人员继续教育教材，也可
供广大从业人员、美术及商业工作者学习、参考。
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章节摘录

　　第1章　为什么学习广告心理学　　广告是随着社会经济的发展而逐步产生的，并在其迅猛的发
展中形成了一个具有巨大经济和社会贡献的产业。
谈广告，无论是谈广告的需求，还是谈广告的策划、广告的运作或广告的受众，都离不开人。
所以，广告学的课程势必要从人说起。
并且由于广告自身的特点，心理学就成为广告学的基础。
本章主要陈述三个问题：什么是广告人、广告的目的是什么，为什么要学习广告心理学。
　　1.1　广告与广告人　　广告业是一个知识密集、技术密集、人才密集的新兴行业。
在市场经济中，广告业的高利润必然伴随着从业者的高竞争。
在当今市场经济高度发达的社会中，广告比比皆是，其铺天盖地的商业传播已经和社会的经济文化生
活紧密地交织在一起。
由于丰富多采的广告节目就是由广告人设计出来的，所以广告业的首要决定因素自然是人，也就是说
衡量一个广告公司实力强弱重要的标志应该是它拥有哪些广告人。
在了解广告人之前，我们需要了解广告的涵义。
　　1.1.1　广告的涵义　　广告是指广告主有计划地运用各种传播手段和表达方式，向其潜在的受众
传递商品或服务等方面的信息，以促进销售的宣传活动。
广告可以是一种信息传播方式和推销商品的手段，它是伴随着商品经济的产生和发展而出现和兴起，
更是伴随着传播传媒的日益发达而繁荣昌盛起来的。
　　现代广告一般由5个要素组成，即：广告主、广告代理机构、传播传媒、受众和市场。
　　广告主是指需要做广告并支付广告费用的组织或个人，这是广告系统得以存在和发展的原动力。
广告主数量的多寡和行为活跃与否，与商品经济的发达程度有密切关系。
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编辑推荐

　　《广告心理学》是在中国建筑工业出版社和同济大学于20世纪90年代末共同组织的“高等学校广
告学专业教学丛书暨高级培训教材”中本作者编著的《广告心理学》的基础上修订而成的。
全书由9章组成，第1章陈述广告和广告人的概念，以及学习广告，心理学的意义；第2章陈述广告心理
学研究的对象和方法；第3章陈述广告心理学的基本理论；第4章探讨广告策划及其对受众心理和行为
的影响；第5章探讨广告作品的表现和影响力；第6章探讨传媒的选择和对受众的心理影响；第7章探讨
广告的影响效果；第8章陈述企业营销活动中的广告心理学应用；第9章陈述公益广告中的广告心理学
应用。
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