
第一图书网, tushu007.com
<<搞设计>>

图书基本信息

书名：<<搞设计>>

13位ISBN编号：9787112074365

10位ISBN编号：7112074363

出版时间：2005-9-1

出版时间：中国建筑工业出版社

作者：李雪如

页数：167

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<搞设计>>

内容概要

本书作者为我国台湾工业设计领域既有理论水平，又有工业设计实践的专家，他们在多年教学与实践
的基础上总结、编写了本书。
本书从工业设计的流程、设计的思维、设计师的生活、设计的管理等多方面系统地、深入浅出地向我
们解答了在工业设计学习及实践中所遇到的问题。
    本书对从事工业设计的设计人员、室内设计师、建筑师，相关专业在校师生具有较好的参考借鉴价
值，对于内地的工业设计发展不失为普及工业设计教育的一本好的教学参考书。
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作者简介

现任《数位时代双周》记者，长期负责杂志中“数位美学”、“设计师群像”等与设计有关的议题，
主跑工业设计线。
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章节摘录

　　认识一件商品，一般都是从商品的外型开始。
外型是消费者认识商品的第一个界面，就像认识一个人，我们首先看到的是外表，之后透过交谈交往
，才能进一步了解他的思想跟行为。
　　商品就像是一个公众人物，首先在媒体上塑造形象，让大众无需与他面对面接触，就可以透过媒
体而认识他，之后大众再透过实际的购置、拥有、使用，进而造成口碑，最后的后果会反映在销售上
，有时成功，有时失败。
　　媒体，是消费者认识商品的主要媒介。
今天各种新商品之间竞争激烈，不论是国际品牌，或是国内品牌，都费尽心思希望透过媒体，在广告
宣传或是促销策略上，使消费者快速地认识自己的商品。
这中间的关键就在于，如何成功地透过媒体塑造出独特的形象，并在消费者心目中留下鲜明的印象。
“工业设计”在行销和商品开发方面具有两种意义。
　　一个是“传达意念”。
比如Nokia提出“科技以人为本”、Ford诠释自己的车子能让消费者“活得精彩”、飞利浦认为自己企
业对于消费者的价值在于“Let"s make things better”等。
　　这些概念借由媒体持续传播与塑造，由企业透过一连串有计划推出的新产品设计，让消费大众一
步步去接受讯息、接触产品，进而认同企业的经营理念，借此建立企业在业界中的独特形象。
　　另一个意义是“改变认知”。
比方说，当数码相机推出吋，虽然无法完全取代传统底片的照相机，但因为在产品的操作方式、观念
与传统底片的相机大不相同，为了要区分并表现出该产品在数字化上的方便与功能上的差异，因此透
过工业设计“Form follows function”（造型即机能）来改变造型，以调整消费者对原先相机的认知，
形成一种被认可的新需求！
　　当球鞋变成不只是在运动场上使用的产品时，运动鞋的造型必然会跟随认知而改变，进而设计成
为一种强调流行，或是一种意念象征的新产品！
这些改变有计划地在传播媒体中透露讯息，酝酿逐渐被接受的充分理由与建立新的使用情境。
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编辑推荐

　　《搞设计：工业设计 & 创意管理的24堂课》从多年工业设计实践的经验出发，对工业设计流程、
设计实务方法、设计管理理念和成功设计案例进行简明清晰的论述。
该书通俗亲切，读此书如与作者们品茶聊天，从中借鉴和了解到工业设计创新方法与流程中的许多经
验和知识。
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