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内容概要

　　本书从理论与实用相结合的角度出发，介绍了如何进行软件产品设计，特别是如何针对现代手机
软件产品进行设计；介绍了数字产品的营销方法，特别是如何针对现代手机软件产品进行营销的方法
。
书中强调了用户需求以及竞争两个设计视角，介绍了“平台辐射原理”，初步解决了如何利用公式化
的方法用平台推广产品的问题；此外，书中还附加了实例分析，以供读者参考。

　　本书主要面向软件设计人员、产品营销方案策划者以及有意从事手机软件开发的人员，也可以作
为软件设计课程、产品营销课程以及电子商务课程的参考书。
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章节摘录

版权页：插图：市场占有率这个概念，是从蓝契斯特法则中衍生出来的。
市场占有率是现代竞争理论中可以进行精确的量化处理的、一个最为重要的指标；对市场占有率进行
对比分析比较的结果，通常是人们对竞争策略进行决策的基础。
对于蓝契斯特法则本身来说，还是有些复杂的，但是，只需掌握几个重要的结论，就能够应付一般性
的运用了。
胜利是属于强者的。
这个“强”主要从两个方面来显示，一个是数量，另一个是质量。
交换比是一个非常重要的概念，交换比越高，说明我方的质量越高，因此，所需要的兵员数量就越少
。
通过提高装备的效率（如用机枪替代步枪），能够对战斗力有所提高。
但要注意的是，质量增加的平方数所带来的提高才能够与数量的增长相抗衡，如1个拥有16倍武器效率
的机枪兵的攻击力，仅仅只能和效率为l的4个步枪兵的攻击力量相当。
作为强者的一方希望通过概率战，以响应第二法则为最佳方案，这样一来，就可以以最小的代价消灭
弱者，这就是所谓的同质化战略；而弱者则希望避免概率战，以响应第一法则（单兵法则）来对付强
者，将自己所受到的伤害减小到最低的程度，这就是所谓的差异化战略。
市场占有率相当于兵员数。
交换比相当于各类产品之间质量的优势程度。
库普曼修正法则提出了对于竞争的各方，要用一种动态的观点来观察问题，这里主要涉及了战场背后
的因素，认为市场占有率是战术力，竞争一方的总体综合实力（包括研发、生产能力、品牌效应等）
是战略力，两者之间存在着有机相连的关系。
“三比一”是判断的一个基准，当市场占有率为3:1的时候，强者是不可战胜的。
任何时刻都必须掌握正确的敌我双方关系的资料，才能造成“知己知彼，百战不殆”的境界。
下面是对蓝契斯特法则进行的简介，由于库普曼修正法则过于复杂，本书不进行详细介绍。
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编辑推荐

《追逐App Store的脚步:手机软件开发者创富之路》：全面理解未来手机软件销售的主流模式-App
Sfore，手机软件开发全程指导——理论基础+产品设计+软件推广+实战演练，解读竞争理论，揭示项
圈推广的内在规律——平台辐射原理，深刻剖析产品成功的三大要素——需求性+用户需求元素+竞争
性，助您掌握推广软件的三大利器一市场细分十知已知彼+置身网络。
在App Store之中，如何利用App Store提供的便利，又如何挣脱App Store所带来的种种束缚？
优异的产品设计和强大的推广能力是产品迈向成功的两大基石。
优异的产品设计和强大的推广能力从何而来？
如何为产生“优异产品设计”的思路而找到一个更具可操作性的方法，又到何处去找寻一个具有“强
大推广能力”的手段以供您复制？
《追逐App Store的脚步:手机软件开发者创富之路》所独创的“产品成功的三大要素”与“平台辐射原
理”或许能够帮助您克服这些难题。
《追逐App Store的脚步:手机软件开发者创富之路》将帮助您发现软件产品的本质，运用目前为止最具
威力而又可以进行复制的网络营销手段，设计出对用户有所帮助并能够让竞争者感到头痛的产品。
想拥有自己的成功手机软件产品吗，那您还在等什么？
“App Store模式”提出者倾囊之作，助您成为日进斗金的创富明星。
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