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内容概要

　　《战略管理：思维与要径》以“传播知识、拓展思路、开发潜能、提高修养”为编写宗旨，奉行
“以学生为本、问题导向和思考学习”的教学理念，基于后金融危机背景及全球化视角，立足中国企
业战略发展，强调对战略思维与方法路径的诠释。
本书选编了国内外最新的、最具代表性的战略案例，更具有时代性，体现了国际化与本土化交融的特
点，适用于国内教学。
同时，本书随学科发展与时俱进，增加了许多最新的战略管理理论与方法研究，理论阐述较第1版更
加简明扼要，理论与方法体系的完整性更强。

　　《战略管理：思维与要径》可作为经济管理类本科生教材，也可供mba、emba、工商管理及其他
相关专业研究生使用，还可供有志于从事企业管理工作的人士学习参考。
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编辑推荐

　　《高等院校精品课程系列教材·战略管理：思维与要径（第2版）》第2版仍本着“传播知识、拓
展思路、开发潜能、提高修养”的编写宗旨，串行以“以学生为本、问题导向和思考学习”的教学理
念，基于后金融危机背景及全球化的视角，立足中国企业战略发展，强调对战略思维与方法路径的诠
释，坚持理论与实践相结合、教学与科研相缝合、继承与创新相结合，吸收国内外企业战略管理发展
的最新成果，彰显现代企业战略管理的现实背景与时代要求，研究企业持续竞争优势的源泉，探讨企
业生存与发展的动因与本质。
　　本书共分为10章，主要以导论、战略分析、战略选择和战略实施四大部分为主线，侧重于战略分
析和战略选择，即战略制定部分。
具体包括构建企业愿景规划，宏观、产业与竞争环境分析，资源、能力与核心竞争力分析，总体战略
，竞争优势与竞争战略，战略选择等。
第2版中，更新了大量的案例，如“从球员到老板——姚明的战略转型”、“苹果商业战略三密码”
、“星巴克--文化成就品牌传播”。
　　本书不仅适用于高等院校管理类专业本科生、MBNEMBA及研究生教学.还可供高级经理人员培训
、公务员培训以及有志于从事企业管理工作的人士学习参考。
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