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内容概要

罗文准编著的这本《汽车营销》注重理论联系实际，强调知识的系统性、实用性。
主要内容包括：概论，汽车消费者市场购买行为分析，汽车营销技术实务，二手车评估和市场营销，
汽车电子商务与网络营销，汽车保险与汽车按揭，系统地介绍了我国汽车营销的有关法律和技术规范
；以大量图片详细讲述了汽车营销技术各项工作项目、操作要领和技术要求；以实例针对性地示范了
汽车4S店里的销售操作流程。

本书以汽车营销实际工作任务为导向，按“认知+技能+能力+实战”的理实一体化教学规律进行编排
，内容系统、连贯、完整，实操配以大量图片，具有较强的实用性，精选大量最新汽车市场营销案例
，分布于各项目各任务之中。
本教材注重前瞻性，特别引入“二手车评估和市场营销”、“汽车保险与汽车按揭”以及“电子商务
与网络营销”
等项目，以拓宽学生视角。

《汽车营销》主要作为中高级技工类及中高级职业类学校汽车类专业一体化教材，也可作为汽车技术
服务与营销专业、汽车检测与维修专业的教材以及供汽车运行管理人员阅读参考。
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章节摘录

　　3）借款人应当根据贷款人的要求办理所购车辆保险，保险期限不得短于贷款期限。
在抵押期间，借款人不得以任何理由中断或撤销保险。
在保险期内，如发生保险责任范围以外的损毁，借款人应及时通知贷款人，并提供其他担保，否则贷
款人有权提前收回贷款。
　　4）保证人失去保证能力、保证人破产或保证人分立的，借款人应及时通知贷款人，并重新提供
担保，否则贷款人有权提前收回贷款。
　　5）借款人在还款期限内死亡、失踪或丧失民事行为能力后无继承人或受遗赠人，或其法定继承
人、受遗赠人拒绝履行借款合同的，贷款人有权依照《中华人民共和国担保法》的规定处理抵押物或
质物。
　　6）借款人有下列情形之一的，贷款人有权按中国人民银行《贷款通则》的有关规定，对借款人
追究违约责任：①借款人不按期归还贷款本息的。
②借款人提供虚假或隐瞒重要事实的文件或资料，已经或可能造成贷款损失的。
③套取贷款相互借贷牟取非法收入的。
④未经贷款人同意，借款人将设定抵押权或质押权财产或权益，拆迁、出售、转让、赠与或重复抵押
或质押的。
　　⑤借款人拒绝或阻挠贷款人监督检查贷款使用情况的。
　　⑥借款人用于抵押、质押的财产不足以偿还贷款本息，或保证人因意外情况不能偿还贷款本息，
而借款人未按要求重新落实抵押、质押或保证的。
　　7）借款人偿还贷款本息后，借款合同自行终止。
贷款人在借款合同终止30日内办理抵押或质押登记注销手续，并将物权或质权证明等凭证退还借款人
。
　　8）抵押物、质物的评估、保险、登记、公证等费用由借款人承担。
　　6.到付款期，借款人付不了款，银行所做处理　　如任意一期到期未付，且经甲方二次书面催促
仍无反应的，甲方有权按合同就用户未偿还的全部欠款向有管辖权的人民法院申请强制执行，将车辆
扣回拍卖，拍卖款额不足以偿付欠款及必要费用的，用户须补足欠款，如超出欠款和费用总和的，超
出部分可返还给乙方。
　　7.已付清款项，但车辆发生质量问题的处理　　如车辆出现质量问题，用户自行到厂家特约维修
服务中心进行交涉处理。
此期间，用户不得以此为借口停止或延期支付每期应偿还的钱款和其他所欠费用。
　　8.共同购车人所应承担的责任　　共同购车人指与购车人具有配偶关系或直系亲属关系的自然人
，其愿意在购车人的消费信贷购车活动共同承担风险责任，共同认可合同条款，共同偿付欠款。
在购车人出现问题不能偿还车款时，其具有不可推卸的偿付欠款的责任。
　　9.抵押贷款购车时的相关规定　　抵押贷款人按《担保法》规定的抵押方式以借款人或第三人的
财产作为抵押物发放的贷款。
可做抵押物的财产包括：　　1）抵押人有权自主支配的房产和其他土地上定着物。
　　2）抵押人依法取得的国家土地使用权。
　　&hellip;&hellip;
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