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前言

随着互联网技术的飞速发展，越来越多的人享受着网络生活带来的乐趣。
写博客、玩微博、泡社区、开网店成为人们网上生活的重要组成部分。
人们在充分享受网络生活所带来的乐趣时，也在尝试着利用网络开展营销和推广活动。
一些网友希望通过推广自己的博客和微博，实现在网络中从草根到名人的飞跃；还有一些网友希望能
够借助博客平台来推广自己的产品或服务；企业中的销售人员和个体网店店主将目光投向了论坛营销
和邮件营销。
为了满足人们的上述需求，笔者撰写了本书。
全书分为两篇。
第l篇为博客推广篇，第2篇为精准营销篇。
博客推广篇包括零点起飞写博客、博客的常规推广方法、利用工具软件和网络技术推广博客3章内容
。
通过阅读博客推广篇，读者能够掌握：博客的域名注册技巧、选题规划技巧、写作技巧。
通过人际交流、优化关键词等常规方法提高博客访问量。
利用工具软件和网络技术提高博客访问量。
精准营销篇包括博客精准营销、微博精准营销、论坛精准营销和邮件精准营销4章内容。
通过阅读精准营销篇，读者能够掌握：在博客、微博中寻找目标客户，开展营销活动的方法。
在不同营销策略下实施论坛营销的方法。
收集、制作目标客户的邮件列表信息，群发营销邮件的方法。
本书在写作过程中，力求做到言简意赅、通俗易懂，对于有关软件的重点操作步骤，均配以截图说明
。
相信本书能够对读者的网络营销及博客推广有所帮助。
本书由胡玉萍编著。
由于时间仓促，加之作者水平有限，疏漏之处在所难免，衷心希望读者批评指正。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<网络成名致富之道>>

内容概要

　　随着互联网技术的发展，越来越多的人拥有了自己的博客、微博和网店。
如何利用网络推广博客，扩大“粉丝”数量，实施商品的精准营销成为了广大网友普遍关注的问题。
《网络成名致富之道：博客推广与精准营销》为解决上述问题而编写，分为博客推广篇和精准营销篇
，主要内容包括零点起飞写博客、博客的常规推广方法、利用工具软件和网络技术推广博客、博客精
准营销、微博精准营销、论坛精准营销和邮件精准营销。
《网络成名致富之道：博客推广与精准营销》适用于博客、微博用户和网店店主，也可作为网络营销
人员的参考。
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章节摘录

插图：在认识了微博之后，下面将讨论微博营销与传统博客营销相比所具有的劣势和优势。
微博与传统博客相比，具有如下劣势：1）对阅读的限制多。
传统博客多是开放的，只要用户具备上网条件，就能够实现对传统博客中博文的访问。
而微博却对非注册用户的访问进行了限制，例如要查看新浪微博中某网友的博文，一定要注册成为新
浪微博用户。
过多的限制，会阻碍非注册用户对微博的访问，无形中减少了受众的数量。
2）博文传播范围窄，影响力相对较小。
发表在传统博客中的博文，能够被搜索引擎的爬虫收录。
互联网用户在利用通过百度、雅虎等搜索引擎进行资料检索时，可以根据检索结果链接到传统博客。
而微博客中的博文是不能被搜索引擎收录的。
这就导致了微博中的博文只能在博客社区范围内传播，传播范围窄，影响力相对较小。
微博与传统博客相比，又具有得天独厚的优势：1）信息传播速度快。
发表在微博中的信息，能够迅速被其他用户阅读、评论或转载，信息的传播速度远远高于普通博客。
2）更利于实现精准营销。
使用微博的用户，会根据自己的毕业院校、工作单位、兴趣爱好设置“标签”，会主动寻找和自己有
共同学习、工作经历及兴趣爱好的网友，互相关注，互加粉丝，形成包含复杂人际关系的庞大的网络
社区。
在微博社区中，营销人员可以轻而易举地捕捉到用户之间的关系和网络行为，能够细分用户实现更精
准的网络营销。
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编辑推荐

《网络成名致富之道:博客推广与精准营销》：提高博客流量，增加粉丝数量；借助博客成名，利用博
客赚钱；锁定目标对象，实施精准营销。
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