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前言

　　根据我国的房地产政策，住宅最多能让购买者具有70年的所有权，而土地只能是国家和集体所有
，人们对土地只有使用权而没有所有权。
　　但是我国的传统历来就有“居者有其屋”、“有地斯有财”和“宅以传人”的思想，即把房地产
看做是可以传给子孙后代最实在的财产，而且房子要不是自己所有的住了心里也不踏实。
所以人们只要有条件的都要买房，条件不够的借钱、贷款也要买房，因此我国的住宅私有率很高（大
于80％），而美国、英国和法国则分别只有62.5％、70％和55％。
　　但是我国却又偏偏是个有十几亿人口的大国，人多地少，所以使得房地产市场异常火爆，房价一
涨再涨。
国民对高房价的承受能力也表现得相当强，其原因，除了“居者有其屋”的思想外，人们还看到了住
宅的保值增值能力、房价的长期上升势头以及商业性住宅抵押贷款的低进入门槛。
　　另外，由于大户型比中小户型的成本要低，以及人们梯度置业追求高舒适性的基本规律，所以多
年以来不论是开发商还是购房者，都热衷于大户型。
但是当房价上涨速度过快、上涨幅度过大时，大户型就越来越成为社会上少数富裕阶层才能消费的产
品。
而市场上提供的中小户型又太少，使得许多本来购买能力有限的人不得不去购买大户型住宅而背负着
承重的还款压力，成为“房奴”一族。
　　因此国家在不直接干预房价的情况下，考虑到广大国民的购买能力，于2006年夏天由建设部发布
《关于落实新建住房结构比例要求的若干意见》（本书简称为“户型新政策”），意见要求各城市（
包括县城）年度（从2006年6月1日起计算）新审批、新开工的商品住房总面积中，套型建筑面积90平
方米以下住房（含经济适用住房）面积所占比重，必须达到70％以上。
套型建筑面积是指单套住房的建筑面积，由套内建筑面积和分摊的共有建筑面积组成。
　　在该意见出台之前，有关“套型建筑面积”这个名词就曾在全国引起过广泛的猜想。
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内容概要

本书是一本有关90平方米以下中小户型开发与设计的策划参考书，针对性强。
本书中第一章提纲挈领地阐述了中小户型住宅的市场定位、设计、装修、营销等开发策划内容，第二
章、第三章收录了深圳、广州、北京、上海四地近800个住宅户型平面图，均为近年我国房地产市场畅
销的中小户型。
这些户型平面图除注明各房间功能外，大多标明了详细的设计尺寸，并进行了家具布置，实用性强，
有很好的借鉴和参考价值。
    另外，本书还附带了一张收录了五百张畅销的中小户型平面图，以方便读者查阅引用。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中小户型开发与设计>>

作者简介

　　余源鹏，国内知名实战型房地产研究策划人，广州鹏起房地产代理有限公司执行董事、20世纪70
年代出生于广东省潮州市黄冈镇,本科毕业于哈尔滨工业大学土木工程学院建筑工程专业,结业于中山
大学企业管理（营销管理方向）研究生进修班。
　　以专业可用理念，创建并领导广州鹏起房地产代理有限公司,业务涉及居住及商业房地产项目的信
息咨询、调查分析、可行性研究、前期发展策划、整体定位、营销策划,租售代理、物业管理顾问、二
手房屋租售以及房地产企业内部管理顾问等领域、主编出版了近50本房地产和物业管理相关实操型专
业书籍。
　　其中近几年陆续出版的“房地产实战营销丛书”,包括《房地产广告策划与创作》、《房地产包装
推广策划》、《房地产实战促销300例》、《房地产实战定价与销售策略》、《房地产实战市场调研与
优秀案例》、《中国楼盘实战命名三万例》、《售楼尖锋》、《房地产公关活动促销方案56例》、《
三天造就售楼冠军》、《房地产实用营销图表大全》、《房地产一线销售管理》、《问鼎房地产》、
《中小户型开发与设计》、《促动楼盘》、《房地产项目可行性研究实操一本通》、《房地产策划师
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章节摘录

　　1.2 中小户型住宅开发市场定位策划　　1.中小户型住宅开发的市场基础　　中小户型的产生和发
展其实是与城市人口结构和状态的变化息息相关的，外来人口、本地年轻人群、年轻（老）家庭是中
小户型的主要需求者，一个成功的中小户型住宅开发的市场应当具备城市中心、交通要道、成熟的街
区环境等必备要素。
具体必备条件如下：　　（1）中小户型热销都出现在经济发达的地区，而且这些地区的土地资源相
当稀缺。
　　（2）地理位置优越，交通十分便捷，到达公交站点的步行距离不超过500m，位于城市中心或者
繁华大商业圈内。
　　（3）中小户型居住人群对生活配套依赖性高，周边配套须相当齐备，如休闲、娱乐、购物、健
身等设施，可以满足生活多方位的需求。
　　（4）户内全套精装修、首层公寓式大堂，整体橱柜、整体浴室，宽带接人，空间设计富有时代
气息。
　　（5）低总价（相对于同地区大户型而言）。
　　2.中小户型住宅的市场细分变量　　中小户型住宅的市场定位就是要解决中小户型的开发建设是
为了满足哪些客户需求的问题。
这需要有一个进行市场调研和市场细分的过程。
　　应该说，住宅开发主要是为了满足人们的居住使用需求的，即便是购买者不是为了自住而是为了
投资转手、出租或赠与，其购买的着眼点还是要落在该住宅物业是否适合人们居住使用这一基本功能
上的。
所以在做客户市场细分的时候主要应考虑使用客户的类型。
客户的市场细分可以从以下四个细分变量来分析：　　（1）地理细分　　这主要考虑客户现在生活
和工作的地理位置，以及楼盘邻近区域的客户情况。
　　例如，从生活的地域差异性看：南方以通风为主，强调外遮阳及防潮，因此，在建筑设计上表现
为大阳台、挑廊、露台、架空层、开敞式大堂等；北方以日照采光为主，强调保温防冻，因此，在建
筑设计上表现为封闭阳台、阳光房、外形厚实、封闭式大堂等。
　　（2）人口细分　　这是住宅市场最重要的细分标准，主要按照人口变量，包括年龄、收入、家
庭规模、家庭所处生命周期阶段和教育水平、职业等变量来细分客户群体。
人口变量中又以收入和家庭所处生命周期阶段这两个变量最为关键。
收入因素影响着客户的总价承受能力，在单价一定的条件下，收入越高的客户往往需要的户型面积越
大；或同样的居室数量的条件下，收入越高的客户往往追求的居室面积越大。
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编辑推荐

　　中小户型住宅新政及市场现状分析、中小户型住宅开发市场定位策划、中小户型住宅设计策划、
中小户型住宅装修策划、中小户型住宅营销策划、90平方米以下畅销住宅户型图推介、以中小户型为
主的畅销住宅平面图推介。
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