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前言

从世界发达国家的发展进程看，大都有过一段重视设计的历史时期，出台了一系列相关政策，开展了
相关的设计运动。
即便在今天，设计仍然被很多国家作为推进经济发展和社会进步的有效手段，他们将设计作为一种新
的资源，置于产业政策的重要环节。
中国正在经历从“中国制造”到“中国创造”的转变阶段，在这一过程中，提高设计的创新能力和水
平无疑将起到重要的作用，这一点逐渐成为社会的共识。
在知识经济的时代，品牌建设以及对产品附加值的追求，使企业将目光更多地投向了设计界，设计成
了企业生存和发展的内在需要。
从某种意义上说，现代商品的竞争实际上也是设计创意的竞争。
知识更新速度的加快，科技成果向社会转化时问的缩短，都对培养创造性人才提出了新的要求。
随着计算机控制技术在生产领域的应用以及人们的价值观和消费需求的多样化，以较低的成本实现多
品种、少量生产成为一种需求和可能。
与以往的规格化大批量生产相比，商品的附加值变得更为重要，艺术设计在经济发展中的作用也越来
越突出。
另一方面，从艺术设计肩负的社会责任的角度看，如何创造性地克服现代工业带来的环境、资源、文
化传承等诸多问题，也成为艺术设计必须直面的课题。
诚然，计算机在设计领域的广泛应用，丰富和提高了设计的表现手段及工作效率，为设计创意活动提
供了有力的支持。
但是归根结底它只是思维结果外化的一种手段和工具，代替不了人类的设计思维本身，如何提高艺术
设计这一创造性行为的主体——艺术设计师的创造能力始终是艺术设计需要关注的重要课题。
现在艺术设计在满足以往以形态和色彩为重点的设计要求的同时，正开始向创意引导型设计方向转换
。
不过在我们致力于创意产业的同时，也出现了“有产业无创意”的现象。
从20世纪80年代开始，设计一直是国内比较热门的专业，同时也存在过度发展、良莠不齐的问题，设
计目前处于重新定位、整合、转型的时期。
艺术设计的本质在于创造，在于学科的交叉。
同样，艺术设计教育的根本在于创造性设计思维能力的培养。
艺术设计的提法容易理解成艺术与设计的相加，对大多数人而言，艺术设计的概念还很模糊。
艺术设计的领域非常宽泛，这也容易使它的深度和严密性受到质疑。
也许我们不是汽车专家、不是电气工程师、也不是医生，但这并不妨碍我们设计交通工具、设计音响
、设计医疗器具。
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内容概要

现在艺术设计正开始向创意引导型设计的方向转换。
如何提高艺术设计这一创造性行为的主体——艺术设计师的创造能力始终是艺术设计需要关注的重要
课题。
设计关系到制造，但首先是创造——关于人类应有的生活状态和方式的可能性的思考。
    本书在前人研究和大量成功设计范例的基础上，以探索具有可操作性的创造性艺术设计思维规律为
宗旨，对艺术设计行为的过程和结果从认知科学的范畴化的视点作了分析。
思维是一种技能，新的设计思维模式可以帮助我们更有效地提高设计创意能力。
本书可作为高等院校艺术设计类专业师生参考教材。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<可能的设计>>

书籍目录

前言第1章　关于创造性艺术设计思维的研究  1.1  关于思维的研究  1.2　关于创造性思维的研究 　 1.2.1
　事例研究的方法　  1.2.2　精神分析的方法　  1.2.3　人工智能的方法  1.3　设计思维的特质与不确定
性第2章　创造性艺术设计思维与范畴化  2.1　设计的范畴属性  2.2　范畴的扩张与设计的独创性  2.3　
设计草图与设计思维的展开  2.4　范畴间建立关系的方式与设计物的属性特征第3章　创造的符号学意
义  3.1　典型性在范畴扩张中的作用  3.2　作为符号的设计  3.3　情理之中的意料之外  3.4　设计的新与
旧第4章　设计的可能性与可能性的设计  4.1  范畴扩张与提高设计思维创造性的关系  4.2　范畴扩张的
方法 　 4.2.1　类推　  4.2.2　文脉转移和变更　  4.2.3　否定　  4.2.4　逆转　  4.2.5　思维的暂停　 
4.2.6　范畴的还原　  4.2.7　抽象化　  4.2.8　概念的合成　4.3　范畴扩张与行为观察　  4.3.1　心理和
文化的视点　  4.3.2　行为多样性的视点　  4.3.3　多样的行为者的视点　  4.3.4　产品认知的视点参考
文献

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<可能的设计>>

章节摘录

插图：第1章 关于创造性艺术设计思维的研究创造性思维是指“在对现成的客观材料进行抽象概括的
基础上，通过进一步想象推理，提出前人未提出的课题、解决前人未解决的问题的整个能动的思维过
程。
它与一般思维的根本区别在于思维成品的性质，即创造性思维的成品是新颖的、前所未有的，而一般
思维的内容则带有重复性。
”（袁世全.公共关系词典.上海：汉语大词典出版社，2003）“它能给人们带来新的具有社会价值的产
物，它是创造能力的核心，是人类思维的高级形式，它是多种思维的综合表现，既是发散思维与集中
思维的结合，也是直觉思维与分析思维的结合，它不仅包括理论思维，而且也离不开创造想象。
”（张焕庭.教育词典.南京：江苏教育出版社，1989）简而言之，创造性思维指的是产生新奇而有价值
的想法的思维过程。
1.1 关于思维的研究人类创造能力的研究，是在思维研究的基础上展开的。
瑞士儿童心理学家、发生认识论的创始人皮亚杰（Piaget Jean，1896-1980）关于人的发展阶段和思维的
研究，以及认知水平的研究，奠定了思维研究的基础。
1925年，他发表了《心理学与认识的批判》一文，首次明确阐述心理学与认识论研究相结合的必要性
。
1970年，皮亚杰出版了理论专著《发生认识论原理》，系统阐述了他对认识论的观点。
皮亚杰一生最大的贡献是创立了发生认识论的理论体系，并将传统的认识论改造成为一门实证的经验
科学。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<可能的设计>>

编辑推荐

《可能的设计:创造性艺术设计思维的解析》是由机械工业出版社出版的。
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