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内容概要

　　《管理经济学:应用、战略与策略(英文版·原书第11版)》内容的组织围绕两个主题，产品竞争和
股东财富的最大化。
管理经济学研究的是在经济中的私人、公共和非营利部门内，由分析人员、经理人员和咨询人员所制
定的资源配置、战略和战术决策。
管理经济学的各种方法力求在满足各种约束条件的前提下，以最高效率的方式实现组织的目标。
　　《管理经济学:应用、战略与策略(英文版·原书第11版)》适合工商管理及其他相关专业的本科生
、研究生、MBA学生，企业经营管理及相关领域研究人员。
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作者简介

作者：(美国)麦圭根 (美国)莫耶 (美国)哈里斯 改编：李国津詹姆斯R.麦圭根，拥有并经营自己的金融
投资公司，此前他是韦恩州立大学工商管理学院财务和企业经济学副教授，还曾在匹兹堡大学任教。
麦圭根在卡内基·梅隆大学获学士学位，在芝加哥大学工商管理研究生院获MBA学位，在匹兹堡大学
获博士学位。
麦圭根教授除了对经济学有兴趣之外，还与R．查尔斯·莫耶合著财务管理著作，包括《现代财务管
理》（Contemporary Financial Management），他有关期权方面的研究论文发表在《财务与数量分析》
杂志上。
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7.1 生产函数7.2 一种变动投入要素的生产函数7.3 确定变动投入要素的最优使用量7.4 多种变动投入要
素的生产函数7.5 确定投入要素的最优组合⋯⋯第5章 成本分析第6章 成本理论的应用第四部分 定价与
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支配厂商第9章 价格与产量的决定：寡头第10章 最佳行动策略：博弈理论第11章 定价方法与定价分析
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编辑推荐

《管理经济学:应用、战略与策略(英文版·原书第11版)》以其内容丰富、结构清晰、阐述透彻、联系
实际等明显特色，成为国内同类书中最受欢迎的教材之一。
在最新出版的第11版中，作者根据世界经济发展趋势，管理经济学科前沿理论和企业经营管理实践，
对内容做了更新与调整，特别是增加了有关中国、印度和全球市场的最新实践，读起来令人耳目一新
，大有爱不释手之感。
《管理经济学:应用、战略与策略(英文版·原书第11版)》适用于工商管理及其他相关专业本科生、研
究生、MBA学生和企业管理人员。
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