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内容概要

　　《职业教育市场营销专业规划教材：市场营销实训》按照教育部颁布的教学大纲进行编写，同时
，它还紧贴国家职业资格（推销员）盼考证大纲，既能适合职业学校教学的要求，又能满足学生适应
企业市场营销工作的需求。
　　《职业教育市场营销专业规划教材：市场营销实训》在内容上突出“实训与技能培养”的主题，
以同一家企业的营销操作流程为基础，针对该企业营销活动的每个运作环节设置案例；在结构上按照
模块化和分栏式的方式进行编写。
为便于教学，《职业教育市场营销专业规划教材：市场营销实训》配套有《市场营销实训指导》，该
指导设置了与《市场营销实训》对应章节的基础知识与案例分析练习题、营销策划技能训练的参考作
品，并配有练习题的参考答案等。
　　《职业教育市场营销专业规划教材：市场营销实训》可作为职业学校市场营销专业及相关专业的
教学用书，可作为参加推销员、高级推销员考证的职业培训用书，也可作为企业市场营销人员及对市
场营销有兴趣和爱好的读者学习、参考及实训训练用书。
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