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内容概要

　　国际市场营销学于20世纪60年代从基础市场营销学中分离出来，成为市场营销学的分支。
通过本课程的学习，使学生懂得有关国际市场营销的基本概念、原理，同时课程配合使用国内外的市
场营销案例进行教学，使学生掌握具有一定的可操作性的实践技巧。
本书中收录了该学科当代最新的理论和观点，以及权威的统计资料和典型的跨国公司案例，同时介绍
了该学科主要理论的发展趋势。
　　《国际市场营销学》可作为高等院校的教材，也可作为各种培训班教材，是各种层次、各类经营
管理人员的必备读物。
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章节摘录

　　第1章　国际市场营销理论基础　　曾经势不可挡的全球化，在今天看来却是另一番景象。
可口可乐，全球化的坚定奉行者和受益者，在经历了l997年亚洲金融危机之后，开始质疑其“全球化
战略、本土化执行”的策略，并转向“本土化思维、本土化执行”。
但两年黯淡的销售业绩让本土化看上去也不那么美好。
　　全球化与本土化的争论和选择，市场环境急剧变化所引发的企业运营中的战略反思和策略应对，
是所有与可口可乐一样处于国际竞争中的企业所不得不面对的问题和挑战。
国际市场营销正是研究企业在全球化背景下，在不断融合的国际贸易中，如何应对复杂且变化多端的
环境因素，寻求进入国际市场的机会，进而选择目标市场并做出相应的营销组合决策的学科。
　　1.1　市场营销基本范畴（The Concepts of Marketing）　　市场营销学是建立在经济科学、行为科
学、现代管理理论基础之上的应用学科，是与经济学、行为科学、心理学、社会学、管理学、公共关
系学等学科密切结合的一门综合性、边缘性、实践性的经济管理学科。
当它指学科时，习惯译为“市场营销学”。
除此之外，还有人将之译为“市场营运学”、“市场行销学”或“市场学”、“销售学”等。
　　在经济学研究中，市场是一种通过供需关系的相互作用决定销售价格及数量的机制，换句话说，
市场是供给和需求的总和。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　教材特点：　　1.本书采用与目前国内教材完全不同的创新视角，着眼于中国企业的国际化营销
和国际企业的中　国营销，立足于中国，从中国看世界。
　　2.贴近中国的商务实践和商务环境，包括采用中国企业和在中国的国际的国际化企业的案例，在
　中国的市场环境中谈营销，针对中国市场和中国消费者的特点，强调最新的趋势。
　　3.书中提供了大量最新的数据，案例以及丰富的图片。
　　4.本书力争突出双语教学的特色，关键词和重要理论采用中英文对照。
案例有中、英文两种，从　原则上避免反向翻译造成的不必要的语言表达错误。
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