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内容概要

本书描述了奥美集团如何运用其“360度品牌管理”模式使亚洲企业在亚洲经营的跨国企业获得巨大成
功的。
本收从实用的角度，完整地检视各营销部门是如何通力协作，建立更强大的品牌的，并提供了极具价
值的指导。
    本收还提供了丰富的案例分析，这些被证明行之有效的案例分别来自美国运通IBM和省巢等跨国公
司。
对于渴望建树成功、赢利的品牌的企业与品牌代理商来说，这是一本不可或缺的划时代著作。
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作者简介

马克·布莱尔是奥美日本集团的董事总经理。
布莱尔1996年来到亚洲，时任奥美亚太地区的战略总监。
他是360度品牌客理理论发展延革中的关键缔造者之一。
布莱尔将奥美集团的诸多营销服务分支内在地结合，使这项理论的实施保持一致性。
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媒体关注与评论

　　专家点评　　在本书中，作者介绍和分析了奥美最新的品牌理论。
全书提供了诸多饶有趣味，通俗易懂的案例分析，它将帮助企业和从业者建立更强大的和更赢利的品
牌。
　　——约翰A·奎尔奇　哈佛商学院国际发展系高级系主任，教授　　本书对所有期望创建成功和
持久品牌的人来说都是必读之作。
这是一本巧妙和实用的指导性著作，通过广泛的亚洲经验，洞察力和实例帮助我们理解品牌建立的本
质。
　　——赫斯特·丘　大磨坊面包（亚洲）首席执行官　　这是一本极具洞察力的好书。
它帮助我们认识到，建立卓越的品牌不仅仅是一次巧妙的营销战役和产品上市。
亚洲各地的消费者期望他们在做出品牌选择时，与该品牌有更广泛，更深入的联系。
本书不仅对营销专业人士有益，我也诚挚地推荐给各地的商业领袖。
　　——帕特里克T·西沃特　可口可乐公司东亚和南亚总裁　　对于所有期望建立最大品牌优势，
并从中获取价值的读者来说，本书生动有趣而且简洁明了。
　　——马克·丹尼尔　贝恩创效咨询公司（亚洲）董事总经理　　历史上从来没有一家广告公司在
消费者－品牌－传播渠道的动态巨变中如此深受再创造压力的影响。
奥美是亚太地区少数几家把握了新世界潮流的品牌代理商。
透过他们的360度品牌管理愿景，奥美令人信服地占据了领先地位。
本书深具远见，对亚太各地的营销人士来说是必读之作。
　　——马克·奥斯汀　尚扬媒介亚太地区董事长兼首席执行官
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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