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内容概要

作为营销活动中的工具，因特网的功能日益增多，也日益受欢迎。
本书的写作目的就是帮助营销人员学习有效运用因特网所需的知识和技能。
具体来说，本书主要针对不列需求应用运而生；了解因特网在多大程度上改变孙发前的营销模式，是
否有新的模型和战略可以用于更有效地开发这个种媒介；营销实践者需要实用的网络管理技能；迅速
变化的市场特征和网络营销实践中的良好表现。

    本书可作为管理专业本科生、研究生、MBA和各类企业高层管理研讨班的教材或相关自学、研究的
参考资料，也可作为电子商务、工程硕士的教学和研究参考资料，还适用于从事企业信息化、网络技
术及计算机应用的各类工程技术和研究人员的教育或培训。
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