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内容概要

为什么得奖的广告带不来利润?  
  为什么铺天盖地的广告招不来顾客?   
   为什么众人皆知的品牌却卖不出产品?   
   消费者被淹没在各种各样的选择之中，企业不惜血本地不断寻求更富有新意的手段把产品以及服务
的信息传递给消费者，但见不到效果。
  
   到底是为什么?  
   基于30年来从事世界顶级品牌创建和管理的经验，以及对案例和企业实实在在的探索考察，齐曼为
我们奉献了这样一本具有实战指导意义的书，为企业策划真正有效的营销推广活动提供了切实有效的
行动指南。
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