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内容概要

　　《告别“卖难”：农产品流通与营销实务》各章节安排紧凑，大量引用案例，对我国农产品流通
与营销的发展现状、存在问题及其成因、未来发展趋势等进行了深入阐述，并从宏观和微观层面提出
了具有实际操作性的措施和建议。
同时，在各章的末尾均辅以案例介绍，以便读者对各章内容有更深入的理解，增强实务操作能力。
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我国农产品营销现状分析二、发达国家农产品营销与我国的比较三、发达国家经验对我国农产品营销
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