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内容概要

本教材本着满足读者从事茶叶市场营销管理的需要，跟踪市场营销学科世界发展趋势的指导思想，力
求从茶叶行业和茶叶企业营销实际出发，针对市场经济条件下茶叶企业市场营销活动和不断发展的需
要，吸收国内外先进的市场营销理沦和方法，致力于建立完善的茶叶市场营销学体系；坚持理论与实
践相结合，阐述与评价相结合，案例分析与复习思考为辅助；沿着茶叶营销宏观和微观环境调查分析
、茶叶营销战略规划与实施、茶叶4P营销策略制定的营销管理流程，全面系统地阐述与评价了茶叶营
销基本理论、基本知识和方法，特别是首次剖析了茶产业演变，对茶叶行业进行分类，提出茶产业链
概念与结构，针对茶叶服务行业包括茶叶出口，阐述与评价了茶馆营销和茶叶国际市场营销，最后阐
述与评价了适合茶叶行业与企业的绿色营销、关系营销、整合营销、网络营销等市场营销新理论和发
展趋势，为茶叶企业、政府等非营利性茶叶组织营销管理提供必要的理论知识及实践经验，具有针对
性、实用性、创新性和前暗陸。
    本书可作为茶叶专业及与茶叶专业相近的食品、园艺等专业本科、专科学生的教材，也可作为营销
人员、公共组织管理人员全面提高营销理论与实务能力的参考书。
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编辑推荐

《茶叶市场营销学(第2版)》可作为茶叶专业及与茶叶专业相近的食品、园艺等专业本科、专科学生的
教材，也可作为营销人员、公共组织部门管理人员全面提高营销理论与实务能力的参考书。
本教材是在中国农业出版社和安徽农业大学组织领导下，为适应本科应用型人才培养模式的需要而编
写的，最后由主编姜含春对全书各章总纂定稿。
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