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内容概要

　　《建设社会主义新农村书系：农产品市场营销基本知识》紧紧围绕建设社会主义新农村的内涵，
在内容上，分农业生产新技术、新型农民培训、乡村民主管理、农村政策法律、农村能源环境、农业
基础建设、小康家园建设、乡村文化生活、农村卫生保健、乡村幼儿教育等板块；在出版形式上，将
手册式、问答式、图说式与挂图、光盘有机结合；在运作方式上，按社会主义新农村发展的阶段性，
分期分批实施；在读者对象上，依据广大农村读者的文化水平和阅读习惯，分别推出适合广大农民、
农技人员和乡村干部三个层次的读本。
整套书力求内容通俗易懂，图文并茂；突出科学性、针对性、实用性和趣味性；力求用新技术、新内
容、新形式，开拓服务的新境界。
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章节摘录

　　一、怎样认识市塌　　成为成功的经营者，真正重要的因素是有足够的人购买你的产品或服务，
日复一日，月复一月，年复一年。
　　（一）理解市场　　市场是社会生产力发展到一定历史阶段的产物。
随着社会生产力的不断进步，有了剩余产品，便萌发了偶然的、自发的交换行为。
尽管此时的交换是非常落后的，交换的目的仅是为了满足原始人某种临时的需要和欲望。
但这种交换行为导致了市场的产生。
　　市场是进行商品交换的场所。
商品供求与商品交换，构成了市场的基本经济内容。
　　1.市场是商品交易和流通的场所。
在这个场所里，存在着商品的卖方，用于交换的商品，还有具有购买动机和购买能力的买方。
　　（1）农民从事生产经营活动所需要的生产资料，消费者所需要的消费品，都必须到市场才能买
到。
　　（2）经营者生产的一切产品必须经过市场才能从生产领域到达消费领域。
市场是商品的生产者、经营者、消费者三者之间进行经济联系的场所。
　　2.市场随商品生产和商品流通的发展而发展。
　　（1）在自给自足的自然经济占统治地位的条件下，市场由简单商品交换形成，是分散于各地的
、狭小的、封闭式的市场。
由于生产的商品种类是有限的，所以还形成不了市场体系。
　　（2）经济向前发展，在专业化、社会化的商品经济条件.下，商品在生产和流通中表现出来的激
烈竞争，使数量和种'类越来越多的商品源源不断地流向市场，从而使市场结构由单一变为多元，由分
散变为统一，由国内走向国际。
　　3.市场由三个基本要素构成。
　　（1）市场要有主体，即市场参与者，也就是商品占有者。
市场交换必须有具有一定行为能力的人的活动才能进行，这是市场存在的先决条件。
一般农产品市场的主体是消费者和农产品生产经营者，包括个体家庭、企业、政府及其机构。
　　（2）市场交换的客体，即市场当事人之间发生交换关系的媒介物，也就是用于交换的商品，包
括生产资料和生活资料、技术信息、资金、劳动力等。
作为市场客体首要的条件是它的有用性，即使用价值，废品不能满足人们的任何需求，不能到市场上
去交换。
　　（3）市场交换行为。
即市场主体为交换而表现的外在意志行为，一般的交换行为如：人们选择哪种商品、购买多少、何时
购买、何种价格才购买等。
　　（二）从不同角度看市场　　一提到市场，人们首先想到的要么是陈旧不堪，杂乱无章的传统货
栈，要么是富丽堂皇的现代化商场。
实际上，从不同的角度理解，市场会有不同的内涵。
　　1.从市场的空间概念来看，市场是商品交换的场所。
　　⋯⋯
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