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内容概要

　　《消费森林×品牌再生》讲述作者个人经历及时代背景如何影响他的品牌设计意念，并以满记甜
品、英记茶庄、上海表、悦木、BlaBlaBra等品牌故事为例，附有大量设计稿，图文并茂，阐述从何用
设计让品牌重生，同时还评论了日本、内地、香港三地对品牌设计的看法。
作者从设计出发，但不仅囿于设计，更在书中分享自己的观察和体会，呼吁中国在经济崛起的过程中
，尊重知识产权，才有可能提升自己的品位，从而建立优质的品牌。
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作者简介

　　李永铨，是为数不多能同时打入内地、香港及日本市场的品牌设计师，二十年前成立“李永铨设
计廔”，以作品多样化及黑色幽默风格见长，近年专注零售品牌改革，其设计廔被内地品牌网站选为
十大品牌公司，目前得奖超过五百八十个，早期发表“冰山定律”及近期的“大师时代已经过去”言
论，成为行内人的谈论热点。

　　外界称呼他为“坏孩子”及“品牌医生”，但他更喜欢被称为“改革者”，因为在他看来，无论
是人、公司或者国家，如果不进步优化，最后都只有死路一条。

　　张帝庄，中学时喜欢写小说，曾获“鬼皮书”征文比赛冠军，珠海书院新闻系毕业后从事新闻采
访和编辑工作，任职机构包括《明报》、《苹果日报》、《星岛日报》和《明报周刊》，写过书评、
政评怪论和风花雪月的副刊专栏。

　　采访足迹包括香港山顶某豪宅、赤柱监狱、南非约翰内斯堡的贫民窟、衣香鬓影的瑞士巴塞尔钟
表展，以及马尔代夫的戒毒所，并在印度孟买采访期间，成为宝莱坞的影迷。
喜欢接触出人意表的设计和玩意儿，喜欢访问性格极为张扬的被访者。
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安抚消费虚荣感——上海表（2,009 ）
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章节摘录

　　十年人事几番新　　全中国对品牌的看法，无可否认，已经与二十年前大为不同。
中国人的消费力大增，因为过去二十年，中国释放出大量劳动力。
十三亿人口的机器一启动，人均收入和GDP大幅提高。
其实在世界范围而言，释放一千万新生劳动力就会产生极大影响，更不用说释放了数以亿计刻苦耐劳
的中国人。
　　当然，中国由一个计划经济思维系统，转向走中国特色的道路，结果造成贫富悬殊，完全可说是
意料之内。
从一九四九年起，撤除立国初期的小阳春，中国人经历反右、大跃进、“文化大革命”，人民的生产
力不能发挥最好的效果。
因为那时物资不够，消费市场萧条，无论衣履鞋袜食用，均采“以券代物”配给制度，中国长时间陷
于艰苦时期。
一九七八年，邓小平上台，实行改革开放，至一九九二年他到深圳南巡，坚定不移支持改革开放政策
，中国经济腾飞之势，已不可逆转，从那时开始，中国整个社会出现了翻天覆地的变化。
　　上世纪九十年代开始，深圳特区人均收入每过几年即成倍数上升。
全中国大城市，从成都、重庆到天津，都呈现出欣欣向荣的消费景象。
对于曾生活在物质贫乏年代的那一代中国人来说，能有货品供应已经是无上幸福，他们绝不会有什么
品牌概念。
近二十年，人民开始积聚财富，中国的中产阶层逐渐形成。
这时候，中国人对品牌消费的需要非常明显，因为购买一个品牌，代表你已经跻身专业人士行列，知
道你曾到过香港，知道你不是月入两千元的普通人。
这群中产阶级，开始懂得利用品牌，去解决自己的“身份危机”问题。
　　这种中产兴起时的“身份危机”，在日本和香港都出现过，现在轮到内地，大家一脉相承。
如果我们跟踪香港游客购物中心主要客群的变化，即可知道上世纪七十年代是欧美形成中产，接着是
八十年代的日本和九十年代的台湾，到现在则是踏进千禧年后的内地。
　　⋯⋯
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媒体关注与评论

　　这部书提醒我们，品牌绝非包装，它应该是一开始就要介入企业和产品最核心部分的规划与改造
。
　　——梁文道
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编辑推荐

　　他利用设计重新赋予品牌生命力。
然而对作者来说，设计技术只是一种基调，要成功重塑品牌，还需要洞察市场变化、收集数据，甚至
将自己从历史、文学及电影等文艺作品中学到的知识融入其中。
这些运用在产品设计上的理论，原来正是他为人处世的态度，也训练出他的敏锐触角。
　　他说修读设计，只不过是第一步。
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