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内容概要

　　作者是清华大学美术学院视觉传达设计系教授。
《城市视觉重构：宏观视野下的户外广告规划》是其多年研究户外广告规划的成果，是国内第一本关
于户外广告规划的书。
介绍城市户外广告总体规划的原则，各区域自己规划有利于构建区域属性的个性化空间，规划更好的
城市户外广告商业文化视觉景观，优化城市现有的视觉语境和秩序，是未来户外广告规划乃至城市规
划的方向。
为城市规划设计者和管理者提供整体联动思路。
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城市视觉规划设计研究所所长
中国包装联合会设计委员会副秘书长
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