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前言

　　肇始于20世纪初的五四新文化运动，在中国教育界积极引入西方先进的思想体系，形成现代的教
育理念。
这次运动涉及范围之广，不仅撼动了中国文化的基石——语言文字的基础，引起汉语拼音和简化宇的
变革，而且对于中国传统艺术教育和创作都带来极大的）中击。
刘海粟、徐悲鸿、林风眠等一批文化艺术改革的先驱者通过引入西法，并以自身的艺术实践力图变革
中国传统艺术，致使中国画坛创作的题材、流派以及艺术教育模式均发生了巨大的变革。
　　新中国的艺术教育最初完全建立在苏联模式基础上，它的优点在于有了系统的教学体系、完备的
教育理念和专门培养艺术创作人才的专业教材，在中国艺术教育史上第一次形成全国统一、规范、规
模化的人才培养机制，但它的不足，也在于仍然固守学院式专业教育。
　　国家改革开放以来，中国的艺术教育再一次面临新的变革，随着文化产业的日趋繁荣，艺术教育
不只针对专业创作人员，培养专业画家，更多地是培养具有一定艺术素养的应用型人才。
就像传统的耳提面命、师授徒习、私塾式的教育模式无法适应大规模产业化人才培养的需要一样，多
年一贯制的学院式人才培养模式同样制约了创意产业发展的广度与深度，这其中，艺术教育教材的创
新不足与规模过小的问题尤显突出，艺术教育教材的同质化、地域化现状远远滞后于艺术与设计教育
市场迅速增长的需求，越来越影响艺术教育的健康发展。
　　人民美术出版社，作为新中国成立后第一个国家级美术专业出版机构，近年来顺应时代的要求，
在广泛调研的基础上，聚集了全国各地艺术院校的专家学者，共同组建了艺术教育专家委员会，力图
打造一批新型的具有系统性、实用性、前瞻性、示范性的艺术教育教材。
内容涵盖传统的造型艺术、艺术设计以及新兴的动漫、游戏、新媒体等学科，而且从理论到实践全面
辐射艺术与设计的各个领域与层面。
　　这批教材的作者均为一线教师，他们中很多人不仅是长期从事艺术教育的专家、教授、院系领导
，而且多年坚持艺术与设计实践不辍，他们既是教育家，也是艺术家、设计家，这样深厚的专业基础
为本套教材的撰写一变传统教材的纸上谈兵，提供了更加丰富全面的资讯、更加高屋建瓴的教学理念
，使艺术与设计实践更加契合的经验——本套教材也因此呈现出不同寻常的活力。
　　希望本套教材的出版能够适应新时代的需求，推动国内艺术教育的变革，促使学院式教学与科研
得以跃进式的发展，并且以此为国家催生、储备新型的人才群体——我们将努力打造符合国家“十二
五”教育发展纲要的精品示范性教材，这项工作是长期的，也是人民美术出版社的出版宗旨所追求的
。
　　谨以此序感谢所有与人民美术出版社共同努力的艺术教育工作者！
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内容概要

　　《展示设计》从展示设计的实际操作入手，分解其中的各个专项，逐步展开。
通过大量教学实际案例与创意分享，让学生得以体验展示的魅力，进而学习和掌握展示设计的方法流
程，最终达到能参与团队合作与独立完成展示项目的教学目标。
由于展示设计涉及到环境艺术、视觉传达、展示道具、多媒体演示以及声、光、电技术等方面的知识
，本教材为学习者提供了丰富的知识链接，从而在有限的时空内使学生能完成对众多学科成果的整合
运用，这也正体现了展示设计具有丰富内涵、涉及诸多领域的专业特征。
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实作模型训练案例直击奥西公司在杜塞尔多夫国际印刷及纸制品博览会上的展台学生设计案例解析（
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海世博会法国馆二、变被动为互动三、为时间而设计。
不是为地点两设计第三节 展示设计的发展历程一、展示设计简史二、展示设计的趋势第四节 展示是
～种艺术第二章 展示设计的方法与流程前期策划我们该做什么？
第一节 创意策划一、项目管理计划二、概念发展过程三、创意的筛选案倒直击上海世博会中国馆我们
的卖点是什么，要如何表达？
第二节 渲染卖点一、设计的主线二、设计的背景三、怎样正确叙述设计教学案例解析汶川“5·12地
震纪念馆”设计方案设计中对科学技术的运用第三节 提高科技含量一、科技的作用二、有怎样的新科
技第三章 展示要素的专顶设计第一节 展示中的视觉传达一、VI系统与导视设计二、平面系统与编排
第二节 “我能触摸到”——展示设计中的台、柜、架一、展架二、展柜三、展台四、护栏、标牌等辅
助设施第三节 “我能感受到”——展示设计中的声、光、电一、灯光音效对展示的作用二、如何来把
控声、光、电第四节 影像视频与新媒体课题训练学生设计案例解析（一）学生设计案例解析（二）第
四章 展示空间的专题设计第一节 商业空间展示一、橱窗展示设计1.橱窗的主要陈列方式2，让我来为
您设计3.思维设计训练即时训练课程训练小贴士：橱窗设计二、卖场空间陈列展示第二节 博物馆展示
与陈列经典案例解析苏州博物馆第五章 提升你的实战能力第一节 主题思维的骨架——构思一、灵感
来源案例直击戴姆勒-克菜斯勒公司车展展示设计二、选择一个主题或概念案例直击戴姆勒-克莱斯勒
公司户外展台三、整合收集的资料四、聚焦关键要素第二节 核心——表达一、手稿图册二、绘制三、
实作模型训练案例直击奥西公司在杜塞尔多夫国际印刷及纸制品博览会上的展台学生设计案例解析（
一）学生设计案例解析（二）第三节 实体一技术与实施一、逾越沟壑二、修改三、设计的拓展与完善
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第四节 细节-一点睛之笔一、筛选创意二、传达你的设计理念教学案例（一）教学案倒（二）经典案
例解析上海世博会英国馆的整体与细节设计第六章 会展设计的策划与管理第一节 认识会展——会展
的基本概念一、会展的广义与狭义概念知识链接世界博览会（～）二、会展的特点三、会展的起源知
识链接世界博览会（二）四、会展的类别1.商业展会2.博览会第二节 会展策划——设计的讲述一、展
示设计前期策划1.做好市场调查2.编写展示设计文案二、艺术设计策划三、行动路线策划第三节 理念
的实现——会展设计方案的实施案例直击上海世博会四川民俗展区（室外场地）竞标方案知识链接世
界博览会（三）2.历届世界博览会简表经典案例解析上海世博会中国国家馆“东方之冠”后记
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章节摘录

　　如今，随着展示设计的日趋重要，它已经融入了展示本身，成为了展览、博览会的重要组成部分
。
展示最为本质的目的在于突出展示物，让展览更具生动性，更能吸引消费者的关注。
在展示设计上，设计师往往会通过一定的思路，将展示通过各种引导手段，划分为几个步骤，让参观
者自然而然地随着设计师的步调来进行参观。
展示设计可以对_个故事结构进行延伸，比如迪斯尼乐园中的城堡设计就是以迪斯尼出品的不同动画
故事为蓝本进行的设计；也可以以时间为主题，这样的设计往往被运用于一些历史博物馆设计或是一
些品牌展示设计中；再就是按照体系、类别进行设计，在我们日常生活中的商场、超市的规划、展示
设计中，往往采用这种形式。
二、设计的背景　　对于展示设计师而言，一般会面对两种不同的情况。
一种是对一个已经存在的建筑或是空间进行展示设计，用自己的创意来武装这个空间，另一种就是对
一个在建的或是一个还未形成的空间进行展示设计。
这两种情况下，设计师肯定都更愿意接受后者。
因为对于一个还未存在的空间，设计师可以更多地用自己的创意、自己的思维来影响这个空间。
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编辑推荐

　　《展示设计》均以国内艺术与设计专业的一线教育专家为主力作者，充分契合艺术与设计教育改
革的需要，致力于培育能够与设计产业无缝对接的人才，在结构上以教材的学术性、系统性为基础。
综合了教辅书的功能性与实用性，以及工具书信息量庞大的优势，对传统教材的编写体例与要求进行
大幅度改革，将20％的传统教学内容、30％的最新教育理念和50％的经典案例解析与设计项目实训完
美融合。
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