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内容概要

本书是一部好书，装满无羁的想象；装满震撼的创意；装满严谨的设计；装满市场一线的实战案例；
装满燃爆市场卖点的思维闪光。
其中大部分设计已在市场推广，很多已成为强势品牌及热点理念，有些正在探讨争论，有些则是小松
工作室的自创品牌形象整案及自拟设计。
    商业设计创意可以天马行空，面颜各异，但它却有规律可循，无论是电视广告、平面广告及各种广
告形式，无不围绕此展开，即--市场需求。
商业设计的根本目的是让客户赢利，让客户的广告费用不打水漂。
如同本书的书名"市场开门"，为商家寻找打开市场之门的钥匙。
    当代中国商品市场正处于群雄并起，鱼龙混杂的竞争阶段，国内的强势品牌还远没有达到"强势"的
要求，以散兵游勇，各自占山为王者居多。
小松创意正是面对这种现状，以多年的广告创意从业经验以及对市场的了解做出精辟准确的解决之道
。
如很多国内著名品牌的品牌形象整合设计创意，在此书中也均有录入和案例分析。
在这本书中不但可以见到成型的设计作品，还能够了解到创意产生的轨迹，发现创意的规律。
    本书的构思与分类也独具特色，以创意设计的不同类别区隔，分为六个大的章节；以市场为骨、设
计为肌、文字为肤，向读者展开一幅丰满的创意画卷。
下面笔者想引用小松书中的语言来概括这六部分内容：    第一章节：标识创意    标识设计是提炼、是
升华、是将创意理念浓缩为简洁易记的视觉符号；标识对于文化是完美的艺术品，对于市场是辉宏的
图腾，对于企业则是一种灵魂，是面对社会和市场的形象总代言⋯⋯CIS系统的导入是以企业文化及
经营理念为指导，通过个性鲜明的视觉形象及规范统一的企业行为来取得社会的认同。
     第二章节：品牌创意       和上帝一样，我们在用智慧与专业打造市场中的鲜活生命。
男性，健美体魄和英俊；女性，婀娜身姿和娇艳；再注入给他们性格。
生命的精神与形象是个整体。
有灵魂的商品、有个性的生命会给市场真正的活力⋯⋯    第三章节：卡通创意    ⋯⋯卡通的顽皮、卡
通的幽默、卡通的性格，集合了我们的原本面貌。
卡通的世界里，心灵不设防。
卡通把我们带回纯真无邪的梦中。
商品由卡通代言，便有了世界的通用语言，便有了人们的共通情感⋯⋯     第四章节：理念创意    ⋯⋯
我们用理念创意让你在快乐中、在兴奋中、在理性中、在感性中去接受广告。
有创意的广告，除视觉的刺激外，更有心理的触动和感悟。
它可看、可读、可品、可思，可一眼记住、可回味把玩⋯⋯    第五章节：文化创意    ⋯⋯我看文化其
实就是身边的一种自然存在，或习以为常的生活本身⋯⋯顶极的广告设计师，会让唾手可得的文化资
源从廉价的物质存在，变为火暴的市场卖点，根本在于观念的前卫与独到的市场预测力。
    第六章节：展示创意    ⋯⋯有两种先锋设计理念，一是突出人为，那么就人为到底，最先锋的工业
感、现代感设计，最前卫的工业材质，可谓太空流；或是回归的自然设计，几乎看不出设计的痕迹，
但其中却蕴涵着顶级的设计思想。
 相信在看过以上小松的阐述您会对设计与创意有全新的认识。
自此不难发现，这本书虽属创意设计类，但面向的读者却绝非仅存于设计人员，而是将更多目光放在
企业与市场之间；以期用自己的理念给中国略显混乱的创意市场一些条理。
    小松的设计个性卓然。
小松的个性不是表相的多样，而是内敛深沉的。
多年的广告生涯使小松的作品性格鲜明，浓厚的中国情节渗透其间。
小松的设计跨越中国广告发展的全过程，通过本书读者可对中国广告的发展道路可窥一斑。
以一个睿智的头脑预见了中国设计发展的趋势。
 《小松创意--市场开门》，值得一读。
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作者简介

小松（松永生），中国著名广告创意设计师，1994年由国际文化出版公司出版了《小松广告创意》。
其后人民美术出版社又在1996年出版了《小松广告创意续》，赢得社会各界的广泛关注，对中国广告
的发展起到深远的影响。
时隔8年，在期待中，小松带着全新的作品编辑了第三部创意作品
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章节摘录

插图
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