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内容概要

　　本书作为中国图书商报·
中国书业书系主干项目，以其产业视角、专业深度、实证实务特色，成为中国书业年度观察的品牌报
告，为各地图书馆馆采所首选。

　　本书涵括中国书业“大势大事”、“焦点热点”、“细分行情”、“数据分析”、“新媒传媒”
等板块，以“华文与海外出版”作为参照，构成了权威、精当、周翔、实用的主体架构，并且新增了
“2011中国书业11问”、2010中国书业年度实力版图等相关内容，是一部全景、实用、值得典藏的年
鉴式报告。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

书籍目录

前言：追寻中国现代出版三大产业新向度
第一编  年度特别专题：2011中国书业11问
  第1章  2011中国书业环境11问
  第2章  2011中国书业分销11问
  第3章  2011中国书业三大出版11问
第二编  年度书业大势大事
  第4章  2011高端调查显示：成本销售双升，改制开局显效
  第5章  8大热词盘点2010书业潮事
  第6章  2010中国书业大势大事
  第7章  2010出版集团主题词搜索
  第8章  2010跨区域联合频亮剑
  第9章  2010营销先锋盘点
第三编  年度书业焦点热点
  第10章  产业重组模式渐显成效待估
  第11章  发力阅读器须直面几重隐忧
  第12章  三问数字出版标准之“乱象”
  第13章  传统出版社登录iPad平台  步伐加快疑虑尚存
  第14章  教材教辅全面下滑？
电子书全面飘红？

  第15章  民营批发转型路在何方？

第四编  年度产业细分行情报告
  第16章  2010大众出版细分领域实力版图
  第17章  2010教育出版细分领域实力版图
  第18章  2010专业出版细分领域实力版图
  第19章  2010年11大出版风潮
  第20章  书业全品种出版时代来临？

  第21章  网络学习产品密集上线考验市场接受度
  第22章  大学社大众书品牌成长迅速
第五编  年度书业数据调查分析
  第23章  2010全国出版能力再绘新版图
  第24章  十年出版品种结构格局悄变(2000～2009)
  第25章  销售排行凸显产业新格局
  第26章  京沪穗“蚁族”阅读调查发现
  第27章  抽样调查全国公务员群体阅读状况
  第28章  企业从业者阅读调查报告
  第29章  事业单位人员阅读：左手职业右手休闲
  第30章  乡村调查写作：直击农村和农民生存状况
第六编  年度新媒传媒趋向
  第31章  2010新媒体10大热点事件
  第32章  版权合作已非王道
  第33章  数字化：悲观走向乐观
  第34章  平板电脑=数字化未来？

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

  第35章  “围脖”加身，众门户跨入微博时代
  第36章  互联网的“团”生意
  第37章  互联网巨头，加速开放平台
第七编  华文与海外出版
  第38章  2011美国书业走向8大猜想
  第39章  电子书版税之争孰是孰非
  第40章  数字化产品已影响欧美出版巨头销售业绩
  第41章  未来5年美国教材数字化走势预测
  第42章  “代销”胜“零售”，电子书进入出版社定价时代
  第43章  香港图书市场2010回顾及2011展望
  第44章  2010台湾出版8大现象
后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

章节摘录

　　3.2海外教育出版公司对于中国市场的渗透在2010年表现突出，这对中国教育出版业本身会产生什
么影响？
　　我们应如何应对？
　　在21世纪的第二个10年即将开始的时候，随着中国影响力在世界上的增大，国际上大型的出版公
司对于中国市场的重视程度也在日益提升。
在过去的一年里，就有不少国外大型出版公司的老板不止一次到中国拓展业务，2010年北京国际图书
博览会期间，外国出版公司总裁的身影明显多于往年。
　　在各类海外出版公司当中，海外教育出版公司在中国市场的拓展又是最突出的。
在2008年收购乐宁教育和戴尔国际英语之后，培生教育出版集团在2009年又以1.45亿美元收购华尔街英
语，并在全国高校推广其在线学习方案。
圣智集团则在拓展中国市场的过程中，摸索出了一条合作编写的道路，与人民教育出版社合作出版的
初中英语教材在全国28个省获得选用，与上海外语教育出版社合作改编的大英视频资源也很受中国学
生的欢迎。
　　近年来，海外教育出版机构在中国的数据库、数字期刊销售业务增幅明显，从施普林格公司、剑
桥大学出版社、牛津大学出版社、泰勒一弗朗西斯出版集团、里德一爱思维尔集团的业务来看，无不
如此。
中国市场巨大的购买能力，甚至吸引了爱思唯尔集团将其负责全球科技期刊出版支持服务的部门设在
了中国。
而在这个过程中，海外巨头借助自身强势的渠道，悄然掌控了出版内容资源主导权，有的期刊出版商
甚至利用自己的垄断性地位，大幅提升其产品在中国市场的价格。
最近某海外出版机构就向中国的合作伙伴发出通告，提出将现行的纸质图书合作改为电子版合作，并
买断此后所有合作图书电子版的全球发行权。
　　近年来，为了推动中国出版“走出去”，国内与海外教育出版机构的合作日益深入，与之伴随的
作者和版权资源争夺也悄然激烈起来。
进入2011年，中国出版业是要惊呼城门失守，还是做好应变的布局？
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编辑推荐

　　作为“中国图书商报·中国书业书系”的主干工程，“中国书业年度报告”从每一年度中国图书
商报上千万字的精致、专业、深度、实用报道中精心遴选出来，重新加以编辑组合，成为一个具有独
立性和全新品质的品牌报告，因其全景观照性、历史存留性、市场贴近性、案例解读性、数据分析性
和中外比照性，而在诸多报告中独树一帜，成为各大图书馆馆采的首选对象。
　　孙月沐主编的《中国书业年度报告(2010-2011)》涵括中国书业“大势大事”、“焦点热点”、“
细分行情”、“数据分析”、“新媒传媒”等板块。
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