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内容概要

你的公司的领导者身体力行了公司对客户和投资者的承诺了吗？
如果回答是肯定的，那么，你的公司就拥有了自己的领导力品牌。
领导力品牌将使你公司的领导者与众不同，并使你的组织在客户与投资者面前显示出与其他组织的区
别。
支撑领导力品牌理念的潜在基础是“领导者”与“领导力”之间的重要区别。
作者戴夫·乌尔里克和诺姆·斯莫尔伍德强调，好的领导者来了又走了，但公司的领导力则长期创造
成果，使客户和投资者满意。
　  在《领导力品牌》这本书中，乌尔里克和斯莫尔伍德探讨了通过品牌方法研究公司领导力的各项
益处。
  同时，他们围绕创建领导力品牌的6个关键步骤搭建了本书的构架，对如下核心问题展开专门讨论：
　  ◆建立对领导力品牌的论证  　◆依照品牌评估领导者　  ◆测度领导力品牌投资  　◆在关键投资
者中间建立领导力品牌知名度　  本书每一章都包含各种实用工具和评估方法。
随着领导力品牌的创建和贯彻落实，这些工具和方法可以帮助董事会成员、高级管理者、人力资源专
业人员以及其他肩负建立品牌和领导力责任的人们评估领导力的发展进程。
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作者简介

戴夫·乌尔里克是密执安大学商学院教授和RBL集团公司的共同创办人。
他出版了12部著作，发表了100多篇论文，为《财富》排行榜前200家公司中半数以上作过咨询研究。

    诺姆·斯莫尔伍德是RBL集团公司的共同创办人。
他也是4部作品和100多篇论文的合著者。
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书籍目录
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依照品牌评估领导者第五章　为领导力品牌投资第六章　测度领导力品牌回报第七章　建立领导力品
牌知名度第八章　保持领导力品牌第九章　个人品牌的含义附录A　公司品牌标准附录B　拥有领导力
品牌的公司注释作者介绍
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章节摘录
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媒体关注与评论
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编辑推荐

《领导力品牌:培养以客户为中心的领导者以驱动绩效和建立持久价值》：哈佛经管图书简体中文版。
全球独家授权。
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