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内容概要

　　《教育部职业教育与成人教育司推荐教材：广告创意（第2版）》是教育部职业教育与成人教育
司组织编写的技能型紧缺人才培养培训教材，是为适应中等职业学校培养计算机应用与软件技术专业
领域技能紧缺人才的需要，以“中等职业学校计算机应用与软件技术专业技能型紧缺人才培养培训指
导方案”为依据组织开发编写的，在第1版的基础上修订而成。
　　本书的主要内容有：广告概述，市场调研，产品定位，广告创意的方法，平面媒体的广告文案写
作，平面广告设计基础，平面广告构成要素设计，平面设计实务，环境媒体创意，新媒体广告。
　　本书采取“项目带动课题”的方法，精心设计每一个广告创意项目，将提炼出来的相关知识点融
合在每一个项目中；力求根据广告行业的需求，以模拟实践的形式开展课堂教学，让学生深刻体会到
广告行业的工作方式和流程，达到学以致用、掌握技能、增加经验的目的。
本书图文并茂，书中列举了大量生动形象的实例，并辅以轻松活泼的写作风格，有助于学生在轻松的
氛围中掌握广告创意知识。
　　《教育部职业教育与成人教育司推荐教材：广告创意（第2版）》可作为中等职业学校相关专业
的学生学习用书，也可作为各专业涉及平面类广告设计及创意课程的学习用书。
对高等职业技术院校、高等专科院校、成人高等院校等学生学习广告创意知识也有很高的借鉴意义。
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