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内容概要

本书以国际市场营销职业能力培养为重点选取教材内容，针对性和适用性强，注重企业进行国际市场
营销活动的实用性和可操作性。
    全书以企业国际市场营销业务操作流程为主线，精心提炼、整合教学内容，使之成为连贯的、真实
的、合乎逻辑的五大模块、10个学习情境，构建了“国际市场营销印象一国际市场机会分析一国际市
场营销战略规划一国际市场营销策略制定一国际市场营销管理”的国际市场营销课程内容体系。
    本书既可作为高职高专国际经济与贸易、国际商务、市场营销及其他经贸类专业的教材，也可作为
国际商务从业人员、国际商务师等职业资格考试的培训用书、工具书和参考书。
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