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内容概要

　　《现代管理类创新系列教材：国际市场营销学》具有系统性、实用性和时代感等特色。
　　《现代管理类创新系列教材：国际市场营销学》主要适用对象是市场营销及相关专业、国际经济
与贸易及相关专业以及经济管理类其他专业本科生。
本教材所具有的系统性、实用性和时代感等特点，也使其可以作为开展国际营销活动的企业和相关机
构作员工进修和培训之用。
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